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INTRODUCCION

El estudio econdmico de los sistemas
de mercadeo es, sin duda, un tema
apropiado para la investigacién antro-
poldgica, en particular para los inves-
tigadores de economias y sociedades
agrarias (campesinas). Como sefiald
Mintz hace algin tiempo®? los siste-
mas de mercadeo son ambitos impor-
tantes para la toma de decisiones
econdmicas y constituyen al mismo
tiempo, mecanismos para la articula-
¢ion social de las sociedades campesi-
nas. En términos generales, sin embargo
los antropdlogos no han considerado
los mercados como fendmenos to-

* Este articulo aparecié publicado origi-
nalmente en la Annugl Review of An-
thropology, vol. 3, 1974. Version en
espanol de Isabel Labov, revisada.

Nueva Antropologia, Afio VI, No, 19, México 1982

talmente holisticos (systemic). Rea-
lizan etnografias sobre mercados indi-
viduales y sus localidades, como por
ejemplo las de Dewey®!', Fox*?',
Sinha' ¢, Waterbury'*?, y muchos
de los articulos publicados en Merca-
dos en Africa' ® ; o bien debaten cier-
tos aspectos del intercambio comer-
cial campesino, como serian los casos
de Belshaw’, Nash®®, Beals®:® *,
Cook®®, Swetnam'33. En ambos ti-
pos de estudio se describe el mercadeo
desde la perspectiva campesina o de
una comunidad campesina. Se asume
que los problemas econémicos que se
estudian son comunes a todos los ni-
veles de andlisis, y son, por lo tanto,
universales y generales. Pero, como
sefiala Samuelson'!!, esto constituye
un error o falacia de composicion: lo
que es cierto para una parie, no re-
sulta necesariamente valido para el
todo. En el caso de los estudios de
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mercado, esta premisa errdonea ha da-
do lugar a una perspectiva extremada-
mente limitada gue impide tratar la
dindmica general de la organizacion
mercantil y economica.

Para que los problemas ¥ preocu-
paciones de la antropologia econdmi-
ca resulten mas productivos y susciten
un mayor interés debemos estudiar
tanto los sistemas de mercadeo y los
sistemas econdmicos asi como los
mercados ‘‘campesinos’ y las econo-
mias “campesinas”,

El trabajo de Skinner sobre el
mercadeo y la estructura social en
la China rural''® constituve una no-
table excepcidén entre las investiga-
ciones atropoldgicas sobre merca-
dos. La perspectiva holistica dada
por la teoria del lugar central, le
permitid a Skinner pasar de los as-
pectos particulares del comportamien-
to mercantil a un modelo general de
procesos mercantiles. Esta perspec-
tiva le permitid asimismo considerar
el comportamiento mercantil campe-
sino dentro de su propio contexto,
es decir, inserto en sistemas econd-
micos y sociales mucho mas amplios
que la comunidad campesina. Desde
la publicacion del trabajo de Skinner
el modelo organizativo de los merca-
dos campesinos basado en la teoria
del lugar central, ha sido ampliamen-
te aplicado, discutido y debatido por
los gedgrafos econdémicos particular-
mente. Su renovado interés por los
sistemas mercantiles agrariocs ha es-
timulado considerablemente la preo-
cupacion de los gedgrafos por algu-

nos de los problemas mas tradiciona-
les de la antropologia. (Una excelente
introduccién sobre este renovado in-
terés se encuenira en el texto de
Berry!?). Los antropdlogos econd-
micos aiin no han demostrado inte-
rés por la teoria del lugar central,
aunque es un area de estudio que
ofrece un gran potencial. La teoria del
lugar central, aparte de ofrecer una de
las pocas perspectivas holisticas res-
pecto a la organizacion del mercado,
podria convertirse incluso en un mo-
delo general para la organizacion de
sistemas econdmicos en sociedades
complejas.

Tomando en cuenta el potencial
que encierra una conjuncion de inte-
reses entre las dos subdisciplinas de-
dicaré gran parte de este anilisis a
algunos estudios geograficos recien-
tes sobre mercados (realizados desde
1965), y a los nuevos desarrollos en
la teoria y metodologia del lugar
central. Incluiré algunos trabajos an-
tropologicos sobre mercadeo pero,
debido a la falta de orientacion ho-
listica en la antropologia, esta revi-
gi6n serd bastante selectiva. Justifico
esta selectividad en base a que, Ultima-
mente, se ha producido tan poca teo-
rizacién dentro de la antropologia
econémica —y en particular dentro
de los estudios de mercado— que pro-
bablemente resulta mas util conside-
rar una nueva perspectiva que revisar
viejos debates o resumir otros estudios
de casos. Las recientes bibliografias de
R.H.T. Smith! *? y Lockwood”® ofre-
cen un panorama mds completo de es-
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tudios de mercado. Para una reseiia
de los trabajos antropoldgicos mds re-
cientes sobre los problemas de merca-
dos no holisticos puede consultarse
a Salisbury! 19,

LOS CENTROS DE MERCADEO
COMO LUGARES CENTRALES

Posiblemente el aspecto mas destaca-
do del sistema de mercadeoc chino
descrito por Skinner, sea la distribu-
cidn regular, hexagonal y jerdrquica
de los centros de mercadeo. No obs-
tante, esta regularidad espacial to
es exclusiva de la China tradicional.
Se ha descubierto asimismo en partes
de los Estados Unidos y Canada®: '?:
84 Alemanial’* 25, la Inglaterra Ro-
mana®', las Filipinas'®?, el antiguo
Medio Oriente®?, Guatemala'?!, y
en varios lugares de Africa®%:¢%:87
Yy 112 En la actualidad, la mayoria
de los gedgrafos considera que en tan-
to se cumplan ciertas condiciones eco-
ndémicas y topograficas, los sistemas
mercantiles presentaran, con mayor o
menor regularidad, caracteristicas es-
paciales semejantes. La teoria del lu-
gar central se fundamenta en esta
cierta regularidad de las caracteristi-
cas espaciales.

La teoria del lugar ceniral
El modelo del lugar central requiere
del cumplimiento de varias condicio-

nes:
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a) el intercambio mercantil debe
estar integrado y formar parte
de un sistema regional unico;

b) el objetivo fundamental de los
centros mercantiles es facilitar
el intercambio mercantil. Por
tanto, dichos centros deben
estar de manera tal que se mi-

nimicen los inconvenientes
causados por las grandes dis-
tancias;

c) el espacio debe ser uniforme
en términos topograficos y te-
ner las mismas facilidades de
transporte en todas las direc-
ciones;

d) la poblacién y el poder de
compra deben estar distribui-
dos equitativamente en la re-
gion mercantil,

e) los proveedores buscan racic-
nalmente aumentar sus ganan-
cias y los consumidores, igual-
mente, minimizar sus costos; y

£) los proveedores son muchos y
compiten entre si, satisfacien-
do efectivamente la demanda
local.

Estas son condiciones muy rigidas
que pocas veces coinciden en la vida
real, No obstante, la utilidad del mo-
delo basico del lugar central no es su
capacidad para describir condiciones
actuales y reales, sino su capacidad po-
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tencial para explicar patrones de la vi-
da real partiendo de cdlculos aproxi-
mados sobre los efectos de cambios
especificos dentro de cada premisa.
Este Gltimo aspecto de la teoria es, ac-
tualmente, una de las principales
dreas de investigacion para la geogra-
fia econdmica (Berry y Garrison'',
Leamer’’, Vance'*®, Webbert4?);
véase también el trabajo del antro-
pologo Crissman?*®. Afortunadamen-
te para los antropdlogos, las premisas
fundamentales y los modelos sim-
ples de Christaller*® y Ldsch’? re-
quieren menos modificaciones cuan-
do son utilizados para el andlisis de
sistemas de mercadeo campesinos
que cuando lo son para el analisis
de economias industriales, donde la
situacion se complica con el trans-
porte moderno y la produccion lo-
calizada. Por lo general, en las so-
ciedades campesinas, la produccion
esta dispersa; sus centros mercanti-
les proporcionan servicios terciarios
(de menudeo) méds que otro tipo de
servicios comerciales urbanos, y la
densa aglomeracion wurbana y el
transporte mecanizado tienen un me-
nor impacto independiente sobre
los patrones de localizacién. Posi-
blemente, las mayores distorsiones
dentro de las economias agrarias
surgirin de condiciones topografi-
cas irregulares o no-isotropicas —don-
de pueden predecirse desviaciones par-
ticulares—, o de una competencia
imperfecta.

{Qué podemos predecir partien-
do de las premisas de minimizacion de

costos del consumidor y maximiza-
cion de ganancias del proveedor, den-
tro de un ambiente competitivo en un
espacio sin rasgos distintivos? El di-
bujo 1 muestra uno de los patrones
pronosticados. El rasgo esencial de
este patron (y de todos los patrones
de lugar central regular) es el tipo de
distribucion horizontal y vertical
del espacio, Los centros estan espacia-
dos horizontalmente para formar un
tejido triangular, y estan localizados
en el centro de areas cometciales he-
Xagonales. Estdn estructurados ver-
ticalmente puesto que todos los lu-
gares de nivel superior proveen bie-
nes a los lugares situados en niveles
inferiores, ademas de surtirlos de otros
productos especializados que los di-
ferencian y colocan por encima de
los lugares menores. Asi, los lugares
més importantes tendrian una mayor
gama de productos, més estableci-
mientos, mayores poblaciones, areas
comerciales y noblaciébn comercial,
y efectuaran un mayor volumen de
transacciones comerciales. Como re-
sultado, los lugares mayores se en-
cuentran mas espaciados que los me-
nores los cuales estin concentrados
dentro de las areas comerciales de los
lugares mayores. Finalmente, esta je-
rarguia vertical de centros sigue un
patrén definido, de tal modo gue exis-
te una proporcion particular de luga-
res menores en relacion a los mayores
(para una mayor explicacion de este
patrén, véase 1913, 25,44

;Por qué les interesa a los an-
tropblogos econdmicos. describir o
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DIBUJO 1: JERARQUIA DEL LUGAR CENTRAL REGULAR

predecir la ubicacién de los centros
mercantiles? Tal vez esto no debiera
interesarles. Sin embargo, si deberian
preocuparse por varios aspectos con-
comitantes del modelo del lugar cen-
tral, entre ellos:

a)

b)

N.A. 19

la capacidad del modelo para
especificar una unidad de in-
vestigacién regional, delimi-
tando como la aldea o el pue-
blo estudiado estd unido a una
estructura general, horizontal
y vertical;

la posible serie de procedi-

c)

d)

mientos conmensurables que
pueden ser utilizados para de-
terminar el desarrollio econd-
mico a nivel regional;

el marco procesual para descri-
bir la articulacidn comercial;

el marco descriptivo necesario
para disefiar una muestra ade-
cuada de comunidades campe-
sinas, estén o no vinculadas, o;

e) la capacidad del modelo para

sugerir hipotesis sobre relacio-
nes econOmicas y sociales den-
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tro de la region. La admiracién
que suscitan los hexdgonos no
debe hacernos olvidar que la
teoria del lugar central descri-
be tanto el proceso econdmico
del mercadeo como la localiza-
cion de los centros mercanti-
les.

Las limitaciones de la teoria del lugar
central

Antes de presentar algunos de los prin-
cipales problemas, 20n no resuelitos de
las investigaciones sobre el lugar cen-
tral, quisiera mencionar algo no previs-
to por esta teoria. Una sorprendente
cantidad de investigadores —incluyen-
do algunos gedgrafos®*: 44- 63, 73—
parecen admitir que la teoria logra
predecir el tamafio y la distribucion
de los asentamientos. El propio Chris-
taller afirmaba, en sus observaciones
iniciales?$* P'?, estar buscando “una
explicacion general para la extensidn,
numero y distribucion de pueblos”
(subrayado de la autora). AGn sin
retractarse de lo dicho, Christaller
comprendid las limitaciones de su
modelo al sefalar, en su primer capi-
tulo, que proporcionaba una teoria so-
bre los centros de servicios rurales
(centros mercantiles) cuya principal
“funcion” era servir a un hinterland
campesino, Aungque los servicios mer-
cantiles logran proporcionar la base
econdomica de muchos poblados, ésta
no es la Ginica. Mds aln, existen varias
actividades coadyuvantes para el esta-

blecimiento de poblados que arroja-
rian patrones distribucionales bastan-
te diferentes a los previstos por la
teoria del lugar central.

Por ejemplo, se esperaria que
aguellos pueblos que producen para
un mercado final ¢ no-regional (mine-
ria, manufactura, turismo), tuvieran
una distribucién accidental, dada la
distribucién fortuita de tales recursos
productivos. Se esperaria asimismo
que los pueblos que proporcionan ser-
vicios de transporte a dreas extensas
(transbordo, mayorec) tuvieran una
distribucién lineal, dados los altos
costos de la construccion de carrete-
ras. Los unicos pueblos que se espe-
raria que tuvieran una distribucion
relativamente uniforme serian ague-
llos establecidos para proveer bienes
y servicios a un 4rea campesina cir-
cundante, cercana y compacta. En
resumen, la teoria del lugar central
propuesta por Christaller estd dise-
fada para explicar solamente la
distribucion de centros mercantiles
detallistas, cuyos mejores ejemplos
son los mercados periddicos cam-
pesinos. .

La mayoria de los intérpretes de
la teoria (Berry'®; Berry y Pred'?;
Béventer!®; Harris y Ullman®';
Marshall® 3> 84) han senalado, expli-
citamente, que ésta sdlo puede pre-
decir la distribucion de centros de
servicio mercantil detallista. No obs-
tante, debido a que la mayoria de
los gedgrafos se interesa por explicar
la distribucion general de los asenta-
mientos humanos ellos han utilizado
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con bastante frecuencia la teoria del
lugar central. El hecho de que ésta fre-
cuentemente no logre ese objetivo no
debe sorprender a nadie que esté fami-
liarizado con sus premisas. Un instru-
mento mas adecuado para vaticinar la
regularidad en la extension de los
asentamientos es la regla del tamafio
por rango (rank-size rule) (descrita por
Beckman® y Berry & Horton'?, fue
contemplada por vez primera por
Zipf'*?), la cual prevee que los pobla-
dos exhibiran un patron preestableci-
do cada vez que un centro r sea del
tamafio 1/r del centro mayor. Esta re-
gla, sin embargo, no posee un funda-
mento tedrico aceptable, en cuanto
sus observaciones no han sido expli-
cadas satisfactoriamente. Mds afm,
su capacidad de prediccién no es uni-
versal puesto que cerca de la mitad de
las distribuciones de poblaciones en la
realidad muestran primacia, es decir,
el centro o los centros mas grandes al-
canzan mas del doble en tamafic gue
los centros del siguiente grupo'?. Es
decir, no existe una unica regla que
logre predecir la extensidon y distri-
bucién de los pueblos, independien-
temente de su funcién econdmica.
Quienes critican la teoria del lugar
central por su incapacidad para pre-
decir la distribucidon de los pueblos,
es sencillamente porque no la han
comprendido. Y aquellos antropoélo-
gos, en particular arquedlogos, que
han intentado predecir o explicar
la distribucién de asentamientos sin
informacidn sobre la funcién mercan-
til (por ejemplo, Flannery®? ; Johnson
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§7; Marcus®'!; Wilmsen!*%*) han ido
mas alla de los limites de la teoria.

El funcionamiento econémico de la
teoria del lugar central

Un aspecto de la teoria del lugar cen-
tral que frecuentemente se ignora
—en detrimentoc de investigaciones
utiles— es que sus principios dependen
de las caracteristicas econdmicas y
geograficas. En concreto, la division
espacial prevista de los centros mer-
cantiles y de sus proveedores, depende
de dos premisas: la tendencia de pro-
veedores y consumidores a incremen-
tar sus ganancias, y la de la “competen-
cia perfecta a nivel espacial”. (Norvell
y Thompson'®?, Parr y Denike!®?.)
La expresion *‘perfecta a nivel espa-
cial” significa que la ubicacidon de
cada proveedor afecta su posicion
competitiva, de tal forma que pue-
den legar a existir monopolios en
una zona. Losch’®? propuso la so-
lucién mas competitiva al monopo-
lio espacial al suponer gue los pro-
veedores se localizaran de tal modo
que no van a obtener beneficios adi-
cicnales. Esta es una de las partes
mas vulnerables de la teoria de Losch,
ya que la solucién mas competitiva
es también una solucion ineficiente
en términos de localizacion. Precisa-
mente en este punio difieren Chris-
taller y Losch. Christaller reconocid
gue las economias de escala y la efi-
ciencia de la ubicacidn producirian
una competencia imperfecta inferior
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a la del centro que proporciona la
maxima ventaja. Por desgracia, sin
embargo, Christaller no logré expli-
car claramente su razonamiento sobre
este punto. El consenso en la actua-
lidad parece ser que el modelo de
Losch es mds consistente légicamente
y riguroso, pero que las premisas de
Christaller son mds realistas'?> 84,
La mayoria de los gebgrafos, no
obstante, concuerdan en que ambos
modelos requieren de modificaciones
tedricas?®: 49. 1903. 143 Apntes de
abandonar este conflicto, debo seha-
lar que el problema de la competen-
cia eficiente no es tan serio en muchos
sistemas de mercados periodicos. En
éstos, el comerciante-proveedor itine-
rante puede enfrentar tanto la compe-
tencia como la demanda insatisfecha
que no podria ser manejada por un
proveedor fijo.

La antropoilogia y la teoria del lugar
central

Como uno de los pasatiempos favori-
tos de los antropélogos es desbaratar
las teorias de otras disciplinas median-
te datos transculturales, debo senalar
que la evidencia empirica no podra re-
futar la teoria del lugar central. En su
estado actual, probablemente, la teo-
ria es incomprobable (Webber!'*?);
y como modelo, igual de irreal que
el modelo del mercado perfectamente
competitivo; de aqui que pueda o no
gsernos Gtil. Aunque por otra parte,
algunos de sus postulados econdomi-

cos y de comportamiento si requieren
de comprobaciones de campo. Estd
ahora de moda entre los gedgrafos su-
gerir que sus premisas son demasiado
limitantes debido a que la coercidn
social pesa fuertemente sobre logs mar-
cos culturales tradicionales. Esto de-
beria provocar las reacciones formalis-
ias de algunos antropologos econémi-
cos, para quienes seria provechoso de-
mostrar la racionalidad de consumido-
res y proveedores campesinos en tér-
minos tan explicitos como los de la
teoria del lugar central. Asi, otros es-
tudios sobre categorias de bienes, si-
guiendo el patrdn de Mayfield®$,
serian bien recibidos.

Maés atin, no hay razén por la cual
los antropologos no puedan contribuir
a las areas de mayor debilidad concep-
tual de la teoria del lugar central. Por
ejemplo, existe el problema de la pre-
sencia de miultiples e idénticos nego-
cios en un mismo centro, Segin la
teoria, cada centro deberia tener un
proveedor itnico de cada producto, y
cada proveedor a su vez, deberia pro-
porcionar un Unico producto, lo cual
nunca ocurre en la realidad. Ward!*!
y Geertz*® han sugerido algunas ra-
zones para la multiplicacién de firmas
comerciales idénticas en un mismo
centro: los riesgos implicitos y las li-
mijtaciones crediticias debido al ca-
racter personalizado de las relacio-
nes en las sociedades preindustriales,
Plattner!°%> 1°¢ y Hay®® han inten-
tado explicar las razones por las que
algunos comerciantes ofrecen mukti-
ples articulos como un mecanismo



EL ESTUDIO ECONOMICQ DE LOS SISTEMAS DE MERCADEQ. .. 37

para incrementar la demanda domésti-
ca. Webber y Symansky'** han con-
siderado también el problema de la
aglomeracidon de proveedores en los
mercados periddicos. Todas estas
nociones deberian transformarse en
teoria.

Otro problema basico de la teoria
del lugar central es la premisa de que
los consumidores realizan sus viajes
con un solo propoésito. Obviamente
esta premisa es falsa y tiene importan-
tes repercusiones. Segin Crissman??,
uno de sus efectos seria el surgimiento
de un ntimero mds amplio de centros
mayores de lo previsto por la teoria,
debido a que en estos hay mas provee-
dores y, por lo tanto, atraen a una
parte mas grande del mercado poten-
cial. En cierto lugar de Taiwan, el
efecto de lo anterior es tan significa-
tivo, que ha logrado distorsionar com-
pletamente la estructura hexagonal de
los centros.

Los resultados de las investigacio-
nes de Skinner''® y Smith'?! sugie-
ren, no obstante, que en areas donde
no ha penetrado el transporte moder-
no, este efecto puede no ser significa-
tivo. Un aspecto alentador de la inves-
tigacion de Crissman es que éste no se
desesperaba al no encontrar formacio-
nes hexagonales. En vez de ello, des-
arrolld un modelo de lugar central
nuevo y particular a la situacién de
Taiwdn, el cual puede extrapolarse
a otras situaciones modernas. En este
contexto debe sehalarse que probable-
mente el modelo del lugar central re-
querird modificaciones concretas en
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cada caso especifico. No obstante,
como seriala Crissman, lo anierior
no necesariamente debilita el modelo
general de Christaller de una econo-
mia de mercadeo perfecta o ideal.

Los antropdlogos podrian tener
mucho que decir sobre dos aspectos

‘dela organizacion del lugar central:

a) el desarrollo evolutivo de los
sistemas de lugar central y

b) la organizacidn espacial de los
sistemas sociales y como la or-
ganizacion del mercadeo pue-
de afectarlos.

Dado que la critica mds incisiva a
la teoria del lugar central es que es
estatical ©» 4%» 49. 84 lag investiga-
ciones de los problemas arriba mencio-
nados pueden ser de gran importancia
tedrica. Volveré sobre estos problemas
en otras secciones, puesto que son par-
ticularmente relevantes para la antro-
pologia (estaban previstos en el traba-
jo de Skinner) y han suscitado especu-
lacion en la geografia econdmica.

LA ESTRUCTURA DE MERCADEOQO
COMO SISTEMAS ESPACIALES
Y ECONOMICOS

Si el andlisis del lugar central estuviera
restringido a los sistemas espaciales
“isotropicos” regulares, podria enton-
ces ser considerado s6lo como un ejer-
cicio esotérico que implicaria alter-
nar las redes hexagonales alrededor de
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as

—— K = RED HEXAGONAL SUBYACENTE

DIBUJO 2: DISTRIBUCION DE LOS SISTEMAS K
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utbpicas poblaciones uniformes. No
obstante, el modelo del lugar central
es mucho mds consistente. Sus premi-
sas sobre una economia mercantil
ideal también pueden utilizarse para
explicar patrones desviados o irregula-
res, y descubrir asi algunos tipos de
imperfecciones mercantiles: desarroilo
desigual de la comercializacién; blo-
queos en las relaciones comerciales
entre grupos urbanos y rurales y limi-
taciones en la articulacion mercantil
impuestas por ciertas formas de fun-
ciones comerciales y otras variables
no-econdmicas. En este apartado ana-
lizare diferentes tipos de sistemas es-
paciales regulares e irregulares, y haré
hincapié en sus determinantes econd-
micas.

Los patrones hexagonales

Segin Christaller** la forma bdsica
en que se organizan las jerarquias del
lugar central regular es mediante los
llamados principios K = 3 (el principio
de mercado), K = 4 (el principio de
transporte) y K = 7 (el principio admi-
nistrativo). Expresado en términos
sencillos, el valor K indica el nimero
de hinteriands de centros menores in-
sertos en el hinterland de un centro
mayor, Posteriormente, Lésch”® com-
probd que otros valores K son iguai-
mente compatibles con las premisas
de la teoria del lugar central, pero
muy pocos patrones K han sido aso-
ciados con valores econdmicos espe-
cificos. El dibujo 2 muestra los cin-
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co sistemas K mads pequefios, insertos
en un unico mercado; los detalles de
los tres primeros sistemas (que se
discutiran mas detenidamente) apa-
recen en el nivel mas local. El sistema
K = 3 ubica los centros menores entre
tres centros mayores, y minimiza el
numero de centros menores vis-d-Uis
los centros mayores. Este sistema re-
sulta mas eficiente al abastecer a con-
sumidores rurales dispersos en lugares
donde existen pocas facilidades de
transporte. El sistema K = 4 sitGa los
centros menores entre dos centros
superiores, y minimiza el namero de
carreteras que deben construirse en-
tre dos centros. Este sistema resulta
mads eficiente para proveer productos a
granel a asentamientos aglomerados.
El sistema K = 7 ubica los centros de
mdis bajo nivel en los hinterlands de
cada centro de nivel superior y mini-
miza la competencia entre los centros
mayores. Este sistemna resulta mas efi-
ciente al dividir unidades politico-ad-
ministrativas en donde no se desea
que los centros mas importantes com-
pitan por el control de los centros me-
nores. Berry'?, Crissman®® y Smith
125 ofrecen mayores explicaciones
y ejemplos de estos patrones.

Pocos investigadores de los sis-
temas de mercadeo han intentado de-
terminar los valores K particulares a
los sistemas de mercadeo que han
estudiado. Muchos no poseen la in-
formacion suficiente, otros poseen
patrones indefinidos. Entre los pa-
trones que si se han registrado, el
K = 4 (de transporte) parece ser el
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mas comun. Se ha localizado en al-
gunos lugares de China?®' '!% Ale.
mania', las Filipinas'®?, la Inglate-
rra Romana®!, Etiopia®®, Ghana

87. 112 v en un ‘“sistema” en Gua-
temala'?'. El patrén K = 3 se ha
descubierto en China!'®, Alema-
nia®®, parece que también en el

sur de Ontaric®?®, y un “sistema”
en Guatemala'?!. De manera ge-
neral el sistema K = 3 aparece en
los lugares donde también se pre-
senta el K = 4, Hasta donde sé, nadie
ha logrado aun identificar el patron
K = 7 en un sistema de mercadeo, lo
cual, claro estd, era de esperarse.
Por otra parte, esta es una muestra
de casos tan pequefia, que poco se
puede decir sobre la distribucion
de los patrones. Destaca que el pa-
tron K = 4 es el mas comnn, aln en
lugares donde existen pocas carre-
teras y, ademds debe observarse
que la mayoria de estos ejemplos
implican la relacién de ciudades
o pueblos grandes (asentamientos
aglomerados) con centros mercan-
tiles mds pequefios, y no con los
productores rurales en si.

Hacemos. una advertencia a los
futuros investigadores de patrones
mercantiles: los patrones hexagona-
les de mercadec no se encuentran
en cualquier lugar, ni siquiera en
terrenos isotrépicos o transforma-
dos. Dentro de sistemas inmaduros,
en donde los productores no ocu-
pan el minimc espacio disponible,
los patrones hexagonales exhiben
poca uniformidad, aunque se pue-

den observar algunas simples je-
rarquias irregulares. Y también mues-
tran bastante irregularidad en aquellos
sistemas que no se acercan a la com-
petencia perfecta. De hecho, mi ex-
periencia en los altos de Guatemala
me hace pensar que los terrenos no-
isotrépicos producen menos irregu-
laridades que inmadurez o© compe-
tencia imperfecta. Posiblemente ya
ha llegado el momento para que los
investigadores abandonen los proble-
mas de espacios irregulares para bus-
car las implicaciones y explicaciones
de patrones no-hexagonales genera-
dos por otras fuerzas.

Los patrones romboidales

Berry y sus colaboradores han en-
contrado patrones romboidales, en
vez de hexagonales, en algunos lu-
gares de los Estados Unidos®' '9.
Atribuyen el patrén romboidal (K = 2)
a las divisiones rectangulares en la uti-
lizacién de la tierra en los EE UU y
al esquema regular (lineal}) de carre-
teras, anterior a la ubicacién de los
asentamientos. Johnson®?’  descu-
bri6 un patréon similar para la dis-
posicién de pueblos pre-histéricos
en el Medio Oriente, y lo atribuyé al
sistema lineal de los canales de irriga-
cién. En ambos casos, parece que las
necesidades de transporte fueron tan
dominantes que algunas ireas rurales
quedaron aisladas de los centros mer-
cantiles. La razdon de gque estc ocu-
mmiera en la region del medio oeste
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norteamericano es clara: habia abun-
dantes tierras, una poblacién escasa y
altos costos de transporte debido a
gue la mayoria de la produccidon no se
destinaba al mercado inmediato, sino
que se embarcaba a importantes cen-
tros fuera de la regidn, Nueva York,
Chicago o la costa oeste. Bajo estas
condiciones podrian aparecer patro-
nes de asentamientos lineales debido
a las razones discutidas en la intro-
duccidén (véase también Vance!*?),
Johnson no profundiza en las impli-
caciones de su patron romboidal, a
pesar de que éste podria resultar de
gran importancia para la interpreta-
cidén arqueolégica. Pudiera ser que
los centros que él identifica —pero
cuya importancia mercantil no logra
medir— estuvieran relacionados con
transbordos a otras regiones o lugares
distantes. Quizas la region estudiada
fuera también un tipo de granero para
una economia mucho mayor, como lo
es la del medio oeste para los Estados
Unidos.

Los sistemas solares

Frecuentemente los antropdlogos
identifican un patron que llaman sis-
tema de mercadeo “solar’”?: 98148
Alguna vez pensé que éstos eran sen-
cillamente partes de un sistema mds
grande que no habia sido identificado
correctamente, ¥y en varias ocasiones,
bien pudo ser este el caso. Segin lo
descrito por Nash®®: P-6¢ geguido
por Mc Bryde®® y Tax'?®, un sis-
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tema solar es un ‘‘sistema de merca-
deo regional basado en la especializa-
cidon econodmica (y que) maneja pro-
ductos entre comunidades en un sis-
tema solar con un mercado princi-
pal. .. un mercado subsidiario... y
otros mercados mas pequenos que tie-
nen sus dias especiales™. Esta descrip-
ci6én no identifica nada especial sobre
los sistemas solares, excepto que es-
tan organizados jerarquicamente. Por
otra parte, pudiera haber casos espe-
ciales si ocurriera que algunos de los
sistemas de menor jerarquia, dentro
de una misma regidon, estuvieran rela-
tivamente aislados entre si. Puesto
que esto parece ocurrir frecuentemen-
te en las regiones donde se han iden-
tificado los *‘sisternas solares”, pien-
so que la expresidn puede ser utiliza-
da con un significado especial: que
existe una jerarquia a un nivel mais
bajo (a menudo, una que comprende
un pueblo administrative atendido
por varios mercados rurales peque-
fios), pero que estd débilmente arti-
culada con otras jerarquias menores
de la misma region.

Nash utiliza el occidente de Gua-
temala como ejemplo, Mis datos so-
bre esa regién indican que en tanto
el sistema regional esta integrado en
algunos aspectos existen sistemas so-
lares locales alrededor de cada centro
administrativo importante, pero agqueé-
llos estan débilmente integrados entre
si'?!» 122 Kaplan se enfrenté con
la misma situacion en Michoacdn. En
un trabajo admirable por su sagaci-
dad, el autor logra identificar clara-
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mente las causas que dan origen a los
sistemas solares”!: P-81;

“La interrelacion entre: un sistema
de transporte costoso, los intereses mer-
cantiles del estado espaiol, la mentali-
dad feudal que trajeron los colonizado-
res, la creciente autonomia local en la
esfera politica, los prolongados esfuer-
zos de los espafioles para controlar [os
mercados y regular los precios, la pro-
hibicién del comercio directo entre co-
munidades indigenas, y el desprecio
de los terratenientes para obtener ga-
nancias adicionales, ocasioné que la

. economia se fragmentara en multiples
economias locales y regionales de di-
versos tamafios, cada una con tenden-
cia a ser autosuficiente e independien-
te del resto”,

En este caso en particular, y quiza
en otros, los sistemas solares parecen
surgir como resultado del dominio que
ejercen las fuerzas politicas sobre las
fuerzas econOmicas en el desarrollo de
una region.

En el caso de Guatemala, cada ca-
pital administrativa de la colonia espa-
ficla (dispuestas en un patron K = 7),
desarroll6 sistemas de mercadeo sola-
res locales y relativamente autonomos
y vinculados entre si mediante el co-
mercic controlado por los espafio-
les'*4. Los centros solares estaban
poblados, a diferencia de los cen-
tros mercantiles indigenas, y domi-
naban los sistemas locales a través de
su supremacia demografico-comercial.
Otros ejemplos de sistemas solares

en Mesoamérica pueden ser Qaxaca
4, 32 y Cl’u'apas“z' 104, 111.A1gun05
lugares de Nigeria también parecen
exhibir caracteristicas ‘‘solares’ alre-
dedor de las capitales administrativas
de reinos independientes. Quizds la
actual falta de integracion entre ciu-
dad y provincia en Nigeria, tan comen-
tada por Hodder y Ukwu®®, pueda
atribuirse al contexto politico del
desarrollo mercantil en ese lugar.
Actualmente, estos sistemas locales
de Nigeria aGn carecen de integra-
cién regional’®, tal vez debido a
las limitadas facilidades de trans-
porte o a las tradicionales relacio-
nes entre los compradores urbanos
y ciertos campesinos del hinterland.
Lo que yo he llamado el sistema
solar de Nigeria fue descrito por Jones
como comercio a dos niveles’?. La
diferencia radica en que Jones consi-
dero especificamente las relaciones
comerciales segin se reflejan en la
articulacion de precios. Yo asocio
el comercio de doble nivel con una
particular estructura mercantil, de-
bido a que en Guatemala éste parece
surgir cuando el flujo de bienes esti
circunscrito por los limites de siste-
mas solares locales (Church?®; Smith
122)  Seria interesante tratar de
descubrir este tipo de relacion en
otros lugares, puesto que, hasta ahora,
Ia mayor debilidad de la teorfa y des-
cripcion del lugar central es la falta
de correlaciones econémicas compro-
badas entre ciertas clases de irregula-
ridades del lugar central. Jones, cuyo
trabajo se describe mas adelante, ofre-
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ce una serie de criterios y medidas que
pueden resultar atiles para este fin.

Mucho mads podria decirse de los
sistemas solares: parecen surgir en
condiciones de poco desarrollo rural,
con un deficiente comercio rural; pa-
recen desarrcllarse en un contexto
colonial donde los gobernantes estan
vinculados a una economia domésti-
ca; también parecen suscitarse en
situaciones de extremado dualismo-
rural-urbano o étnico, etc.; pero se ha
dicho ya lo suficiente para sugerir
la utilidad potencial de un medelo
del sistema solar mas claramente
especificado.

Los sistemas dendriticos
Johnson®® describié otro patrén irre-

gular llamado “dendritico”, el cual
identificé a partir del andlisis del sis-

tema de mercadeo haitiano descrito
por Mintz?3. El atributo espacial
esencial del sistema dendritico parece
ser que todos los centros de nivel in-
ferior estdn vinculados a un Unico
centro superior, en una cadena total-
mente vertical, sin eslabones horizon-
tales (Smith'2%). Asi, en vez de ha-
llarse los cenfros menores entre cen-
tros mayores, la centralidad (o exten-
sion e importancia) disminuye con la
distancia del centro principal (véase
el dibujo 3). Como resultado, los
compradores y vendedores urbanos
obtienen toda la informacién sobre
precios en el hinteriand de un cen-
tro, pero los campesinos ocupan una
posicion desventajosa pues obtienen
la informacion de precios regionales
de una sola fuente; en consecuencia,
los sistemas dendriticos estdn parti-
cularmente expuestos a los“precios
de monopolio. Estc parece ocurrir

DIBUJO 3: SISTEMA DENDRITICO
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principalmente en sociedades colo-
niales o sociedades recientemente in-
dependizadas, donde no solo se ha
impuesto el mercadeo mediante con-
quista, sino que también fue impuesto
por un grupo forianec vinculado al
mercado internacional y al comercio
de exportacién-importacion.

Vance'4? ha desarrollado un mo-
delo de sistemas de mercados mayoris-
tas semejante en aspectos importantes,
al modelo dendritico de Johnson,
Vance propuso su modelo para sis-
temas ‘‘abiertos, mercantiles” tras
descubrir que el cldsico modelo del
lugar central, orientado a menudeo,
no podia predecir la ubicacion de los
lugares de ventas al por mayor. Segin
Vance, los aspectos particulares de es-
tos sistemas orientados hacia afuera
surgen de que los centros principa-
les dependen mds de sus fuentes
de suministros que de las fuentes de
demanda, de tal manera que su creci-
miento implica la concentracion de
actividades dentro de los centros,
mds que su proliferacidon. La expan-
sibn comercial se efectia por una
sola via desde ciudades portuarias
hacia el interior, con centros inter-
medios establecidos a lo largo del
camino. De este modo, los centros
y rutas de transporte se desarrollan
linealmente, convirt‘éndose en sis-
temas (‘‘ramas”) separados, en vez
de una red interrelacionada.

Estos modelos de sistemas irre-
gulares de lugar central resultan in-
teresantes por sus implicaciones, pero
decepcionantemente vagos en sus

aspectos particulares, Hasta donde
logro ver, la dinidmica de los siste-
mas dendriticos o mercantiles pa-
rece ser la primacia o la concentra-
cién de la actividad industrial y ma-
yorista en algunos pocos centros se-
lectos. Bajo las condiciones de pri-
macia (descritas por Berry y Hor-
ton'?), los centros principales no
tienen competidores y asi captan las
ganancias adicionales del monopalio.
Las economias de escala retroalimen-
tan a los centros primarios y de este
modo los competidores potenciales
nunca logran ponerse a la par con
aquéllos. El desarrollc de metropo-
lis parece ser el patron normal para
las economias capitalistas desarrolla-
das y subdesarrolladas. Bajo el capi-
talismo monopolista, el comercio
mundial pudiera llegar a un sistema
interrelacionado de centros mayores
(primarios) que interactian entre
si mas que con sus cenfros meno-
res dependientes y subdesarrolla-
dos (Frank®?®). Tanto Frank como
Johnson®® sefialan que la interrela-
cién metropolitana produce el des-
arrollo del subdesarrollo.

El problema mas serio con el
modelo dendritico, en la forma como
se ha desarrollado hasta ahora, es la
falta de claridad respecto a su dina-
mica espacial. Segun Skinner (comu-
nicacion personal), la estructura mer-
cantil dendritica es posible en cual-
quier sisterna de mercadeo limitado
(el modelo del lugar central se basa
en una superficie ilimitada), ya que
los centros mayores no pueden man-
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tenerse en los limites del sistema. Es
de esperarse, en los sistemas limitados,
que la proporcién de centros menores
sea mayor en la periferia que en el
centro; y como no habria competen-
cia para el centro mayor en la jerar-
quia mercantil, ese centro tenderia
a desarrollar caracteristicas primarias,
@8 decir, seria mucho mayor de lo pre-
visto por la regla del tamaio por ran-
go. W.0. Jones sefiala asimismo (co-
municacién personal), que en tanto
que una estructura no necesgriamente
implica una funcidn, deberiamos en-
tonces disefiar pruebas sobre el signi-
ficado funcional de patrones particu-
lares antes de comenzar a identificar
los sistemas dendriticos a nivel mun-
dial e inferir caracteristicas econdmi-
cas particulares. Aunque éstas son
observaciones importantes, no por
ello debemos ignorar la potencial
significacion de los sistemas ‘“‘prima-
rios-dendriticos”. Si logran ser iden-
tificados en regiones ilimitadas, por
ejemplo, podemos llegar a plantear
ciertas imperfecciones mercantiles.
Y aln si aparecen en sistemas limi-
tados, es probable que la estructura
mercantil creada por los limites cau-
se efectos significativos sobre la eco-
nomia regional. Posiblemente sea
cierto que en el occidente de Guate-
mala, por ejemplo, las caracteristi-
cas dendriticas generales sean produ-
cidas por los limites regionales, Pero,
también es cierto que esta determi-
nada estructura mercantil, a su vez,
ha tenido importantes efectos retro-
alimentadores sobre las economias de
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los sistemas periféricos, y ha ocasio-
nado una menor productividad y mar-
ginalidad de los campesinos (Smith
123,125
Existen algunos sistemas de mer-
cadeo correspondientes al patrén den-
dritico en Haiti®?, Brasii®®, Colom-
bia!®?, la Oaxaca actual*' *?; en lu-
del occidente de Guatema-
la'?*; posiblemente en algunos de
Africa Occidental y la India tribal
12, 112, 116; Melanesi322, v la
region Navajo al sudoeste de los

Estados Unidos’?. En todos estos

gares

casos, existen centros mercantiles
campesinos muy pequenos, unoc o
varios grandes centros primarios,

con vinculos directos entre los cen-
tros pequeiics y el centro mayor.
En muchos de estos casos, se pro-
ducen cultivos de plantaciéon en las
periferias, desde donde se embar-
can directamente, a través de al-
gin puerto nacional o la capital,
hacia el mercado internacional. Los
productos wurbanos, frecuentemente
producidos fuera del sistema regio-
nal o nacional, se canalizan hasta
los centros rurales por medio de
camioneros, generalmente manejados
por monopolistas a la manera des-
crita graficamente por Hunt®*® vy
Dow??. Si realmente el patrdn den-
dritico es resultado de una compe-
tencia imperfecta, su generalizada
aparicion no resulta nada misterio-
sa, puesto que los estudios moder-
nos sobre mercado campesino de-
muestran que estos sistemas se ca-
racterizan mas por el monopolio
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espacial y el oligopolio de bienes,
que por la competencia perfecta
(Dow*3?; Norwell y Thompson'®?;
Swetnam'3?); y por los riesgos ex-
tremos y la inseguridad (Gladwin y
Gladwin®*®; Lawson’®; Ortiz'??).
Esta nueva perspectiva sobre el
mercadeo campesino se contrapone
a la anterior, expresada en la discu-
sibn de Norwell y Thompson!?°®
sobre el comercio ambulante en Ja-
maica, v en la cual se desbarata el
mito de la competencia perfecta del

mercadeo campesino,

Redes, anillos y secciones

Se ha llegado a describir aun otro tipo
de sistema de mercadeo “irregular’’,
pero en cuyo caso, dudo de su apari-
cién comiin en la vida real. Se trata
del llamado modelo de anilloc mer-
cantit' 4 $%: 57+ 5% o modelo de
mercado seccional' !4’ '4®  En éstos
se asume que el mercadeo sirve a in-
tereses puramente rurales o campesi-
nos, y que los vincules entre los mer-
cados rurales y los centros urbanos
son débiles o inexistentes. Pudiera en-
contrarse un sistema de mercadeo sec-
cional ¢ un anillo mercanti] en lugares
donde no se han establecido vinculos
regionales y donde, tampoco, la estra-
tificacién social se ha desarrollado to-
talmente. Al respecto, resultan muy
sugerentes la descripcion de Maranda
sobre el mercadeo Lau®?, el anilisis
de Brookfield sobre los anillos comer-

ciales en la Melanesia precolonial®?,
y también la descripcién de Bohannan
sobre los “anillos” Tiv! *. En las socie-
dades no estratificadas no existen ver-
daderos lugares centrales ni centros
urbanos. Cabria suponer la existencia
de vinculos débiles y flexibles entre
los centros mercantiles en aquellas
sociedades donde no se produce una
tajante division econdmico-politica
entre los productores de alimentos y
los demas productores; pero, en la ac-
tualidad, resulta improbable la exis-
tencia de dichos sistemas mercanti-
les no estratificados a nivel regional.
Un caso que sirve de ejemplo es el
actual sistema Tiv, el cual pareciera
haberse convertido en el extremo peri-
férico de un sistema de mercadeo den-
dritico (ver dibujos 24 y 25 en '* |
donde este Gltimo es un ejemplo
“puro” de un patrén dendritico, se-
gan se observa por la disminucion
en tamaiic de los mercados mids dis-
tantes del centro A). Aparentemente
el cambio en el sistema Tiv estd vin-
culado al aumento comercial entre el
Tiv y otros lugares mas urbanizados
de Nigeria. Llama la atencion el que
este comercio ‘‘externo’ esté supues-
tamente dominado por “forasteros”
oligopolistas, residentes en el centro
A. Por lo tanto, aparte de los pocos
casos mencionados arriba, el co-
mercio horizontal parece poco pro-
bable. Por cierto, se supone que en
Mesoamérica, en donde se han des-
crito sistemas “seccionales”, la fuer-
za del mercado seria el intercambio
urbano-rural. Algunos datos sugie-
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ren que lo mismo ocurre en Afri-
cat? 70,112

Puede ain haber lugar para el
analisis del anillo o red mercantil,
si se separa el comercic puramente
campesinc u horizontal de los aspec-
tos verticales del comercio. Por ejem-
plo, en Guatemala existen anillos o
redes mercantiles para bienes produ-
cidos y consumidos sélo por los in-
digenas, ain cuando también existe
un sistema mercantil vertical que
estructura toda la region. Las redes
campesinas estin débilmente articu-
ladas con el sistema regional, y aln
con los sistemas solares locales. Como
resultado, la distribucion de artesa-
nias campesinas resulta costosa e
ineficiente! 2?. He sostenido que en
Guatemala no existe un sistema de
mercadeo puramente campesino, pero
podria argumentarse que existe un
sistema de redes para las artesanias
campesinas, ain cuando éste ha sido
creado y encauzado a través de un
sistema de intercambio vertical. No
obstante, al analizar estas redes mer-
cantiles campesinas, no debe perder-
se de vista la estructura general del
mercadeo regional.

La capacidad de adaptacion de los
sistemas de mercadeo campesinos

La anterior discusibn sobre los “‘ti-
pos” de sistemas de mercadeo y sus
correlaciones atafie directamente a
una vieja controversia sobre la capa-
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cidad de adaptacion de los sistemas
de mercadeo basados en el uso inten-
sivo de mano de obra. Muchos auto-
res consideran aplicable esta carac-
teristica del mercadeo campesino a
situacicnes econdmicas donde el ca-
pital es escaso y la mano de obra ba-
rata (Bauer’; Dewey®!; Lawson’$®;
Mintz®2; Ortiz'°?). Otros argumen-
tan gue dichos sistemas son involuti-
vos en vez de evolutivos, es decir,que
estan adaptados a un sistema de po-
breza compartida, en donde no existe
ningiin potencial de crecimiento in-
terno (Geertz*®; Kaplan’!; Nash®?).
Este tipo de argumentos parece esté-
ril. Aln prescindiendo del anilisis
regional, esta claro que no todos los
sistemas de mercadeo campesinos son
idénticos (Thompson y Huies!37), si
bien la mayoria de ellos se caracteri-
zan por la utilizacidn intensiva de la
mano de obra. Mis ain, no se ha de-
mostrado que esto guarde una propor-
cion directa con el potencial de cre-
cimiento, o siquiera con su actual ca-
pacidad de adaptacion en los sistemas
de mercadeo. Posiblemente la especia-
lizacion permitida por los sistemas de
mercadeo tenga siempre una impor-
tancia econdmica y adaptativa. Uno
debe centrarse en la organizacion y
estructura del sistema de mercadeo en
cuestién. El ‘‘tipo” de organizacion
mercantil, junto con la naturaleza de
sus vinculos externos, deberia deter-
minar si un sisterna de mercadeo cam-
pesine explota el trabajo campesino o
§i es un campo importante para su
desarrollo econdmico.
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LAS CARACTERISTICAS DE LOS
LUGARES CENTRALES
PERIODICOS

Hodder, quien realizd6 los primeros
analisis sistematicos de los sistemas
mercantiles considerados como fené-
menos de lugar central®”: 8. €90
enfrentd grandes dificultades al dpllcar
los instrumentos analiticos del lugar
central a los mercados periddicos. Su-
girié, de hecho, que la periodicidad
mercantil, junto a la falta de correla-
cién entre la importancia del mercado
y el tamano del asentamiento, eran
evidencia de que los sistemas de lugar
central regulares no existian en Africa
Occidental. Fue seguido por Ukwu' 28 |
Hill** y otros estudiosos de esta re-
gidon. Muchos de ellos trabajaron sin
recurrir al analisis de Stine que con-
sidera la periodicidad como un atri-
buto esperado en ciertos sistemas de
lugar central'®?, y sin llegar a com-
prender que Christaller et ¢l no esta-
ban prediciendo el tamafio y distri-
bucién de los asentamientos, sino de
los mercados. Que los mercados en
Africa sean periédicos y no estén
atados a los asentamientos urbanos
es lo que permite, muy probablemen-
te, una mayor regularidad en su dis-
tribucion. Esta periodicidad permite
a los comerciantes itinerantes explo-
tar areas de demanda no satisfecha
u obtener ganancias adicionales; la
ubicacion rural de los mercados evi-
ta el tipo de distorsion causada por
la aglomeracién urbana con la cual
han batallado los gedgrafos econdmi-

cos desde que Christaller y Ldsch
plantearon lugares centrales virtual-
mente despobliados.

Los negocios itinerantes y la
periodicidad

Stine' *? trabajé con dos conceptos
basicos de la teoria del lugar central
para predecir los nhegocios itinerantes
v los mercados peridodicos: el alcance
minimo y maximo de un producto.
El alcance minimo de un producto es
el drea circular de demanda requerida
para sostener la viabilidad de una em-
presa comercial. Sin el apoyo de esta
demanda local, la empresa no podria
sobrevivir. El alcance mdximo de un
producto es el drea real de su deman-
da: justo la distancia que la gente esti
dispuesta a recorrer hasta llegar a su
proveedor, sin ir mas alld, El precio
de los productos, la elasticidad de la

‘demanda, la ganancia minima nece-

saria para la sobrevivencia del nego-
cio, desempefian una funcién en
la determinacion de estos alcances.
Stine observd que una empresa pros-
perard donde el alcance médximo exce-
da al minimo. Otros autores afiaden
que la empresa obtendra ganancias
adicionales (Hay®®). Stine también
observd que en donde el alcance
minimo exceda al maximo, el pro-
veedor no podra subsistir sin un cam-
bio de estrategia. Siendo movil, no
obstante, el comerciante puede ex-
pandir su alcance minimo sin nece-
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sidad de un cambio en la demanda
de los consumidores, por ej. mudan-
do su negocio periédicamente, puede
establecer un 4rea mayor de demanda
v satisfacer los requisitos de distancia
de sus consumidores.

Stine sugirié que la relacion entre
el alcance minimo y maximo determi-
nard la capacidad de movilidad de la
empresa: donde el minimo sea mayor
gue el maximo, la empresa serd moévil;
donde ambos coinciden, o el maximo
sea mayor, la empresa serd permanen-
te (véase e] dibujo 4). Obviamente, la
empresa moévil se beneficiard notable-
mente de los mercados periddicos, es-
pecialmente si estos aparecen en dife-
rentes dias de la semana. Asistiendo
2 un mercado diferente cada dia, el
comerciante logra contactar una gama
mayor de consumidores que la que lo-
graria vendiendo puerta por puerta.
Asi, para Stine, los mercados periodi-
cos son innovaciones racionales que
otorgan un mayor movimiento a los
comerciantes itinerantes. Sostiene ade-
mas que éstos apareceran en dreas de
poca demanda, ¥ que su importancia
disminuird con una mayor comercia-
lizacidon y mejores transportes denfro
del 4rea,

Se ha criticado a Stine aduciendo
que solo explica parcialmente las va-
riables gue determinan las empresas
itinerantes y que no explica en absolu-
to los mercados periddicos (Bromley
'?: Hay®?). Hay observa que se po-
dria explicar las empresas itinerantes
mediante otros elementos aparte de
los alcances minimos y maximos:

N.A. 19

a) el comerciante esta tratando
de aumentar sus ganancias;

b) el comerciante estd utilizando
precios defensivos (cargando
con los costos de transporte)
para eliminar la competencia,

¢) estd tratando de reducir sus
costos generales (necesarios
para comenzar a negociar en
cualquier centro) expandien-
do su drea comercial.

Webber y Symanski' ** han utili-
zado esta particular estructura para es-
tablecer modelos algebraicos de las de-
cisicnes comerciales: demuestran que
los mercados periédicos tienen cabida
para multiples estrategias comercia-
les, pero admiten que esto no explica
el mercadeo periddico, En contra del
argumento de Hay, Plattner'®® y
Good*® hacen hincapié en que no
hay razon para separar ios objetivos
economicos de los comerciantes, pues-
to que todos los objetivos menciona-
dos arriba pueden incluirse bajo la
premisa de incremento de ganancias
del comerciante. Debe también ob-
servarse que con un modelo de mer-
cado perfectamente competitivo, no
es necesario especificar los objetivos
de los proveedores.

No obstante, Hay tiene mas éxi-
to al criticar otro aspecto de la teo-
ria de Stine, Sefiala que los comer-
ciantes disponen de otras dos estra-
tegias cuando el alcance minimo ex-
cede al mdximo: una es la de mane-
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jar varios productos o un “paquete
general”, y la otra es convertirse en
comerciantes de medio tiempo. Ob-
viamente, ambas son afadiduras y al-
ternativas al comercio itinerante.
Otros autores han sefialado que la
movilidad de los comerciantes no
disminuye necesariamente con la
comercializaciéon {Benedict®, Brom-
ley??), y que los comerciantes iti-
nerantes no estan necesariamente aso-
ciados con los mercados periédicos
(Plattner! %~ 19¢) Benedict expone
un caso donde nuevos centros perio-
dicos que entran en competencia
con pueblos ya establecidos de an-
tiguo, ha llevado a los proveedores
permanentes al comercio itinerante.
{Segln explica Stine, el establecimien-
to de nuevos mercados redujo los al-
cances de los antiguos proveedores,
y éstos expandieron sus alcances op-
tando por el comercio itinerante).
Bromley describe el comercio itine-
rante y los mercados periodicos en
un gran centro urbano: Quito, Ecua-
dor. Plattner descubrid vendedores
ambulantes en un lugar de México
carente de mercados periddicos, En
resumen, las condiciones favorables
a la movilidad comercial no necesa-
riamente conducen a mercados pe-
riodicos, y éstos pueden ser provis-
tos por comerciantes de muchos pro-
ductos o de medio tiempo en vez
de comerciantes itinerantes. Asi, Hay
53 y Bromley'? tienen bastante ra-
zon al sefialar que la teoria de Stine
no explica la periodicidad de los mer-
cados.
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No obstante, el reciente andli-
sis de Plattner sobre el comporta-
miento de vendedores itinerantes!®¢
demuestra que se puede explicar par-
cialmente el comercio itinerante a
partir de la teoria de Stine. Plattner
descubrié que los vendedores itine-
rantes en México comerciaban sdlo
mas alla del alcance maximo de su
centro de procedencia. Al comer-
clar, establecian su negocic en cen-
tros pequeios que servian a los con-
sumidores de un area en forma regu-
lar pero infrecuentemente. Plattner
también especifico el alcance mas
alld del cual no resultaba fructifero
el trabajo del comerciante itineran-
te. Asi, utilizando los conceptos de
Stine, Plattner pudo explicar por-
qué ocurria este tipo de comercio
en una region de México, y parcial-
mente, especificar la periodicidad de
los viajes comerciales. Pocas investi-
gaciones en la antropologia econd-
mica logran alcanzar su rigor ana-
litico. Mas investigaciones siguiendo
estas pautas podrian resultar prove-
chosas para aumentar nuestros cono-
cimientos sobre las nociones basicas
del alcance en la teoria del lugar
central, v la evolucién de los siste-
mas de mercadeo y del lugar cen-
tral.

La periodicidad de los mercados

Desgraciadamente, la teoria de Stine
no logra explicar la periodicidad de
los mercados, pues al considerar el
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comportamiento del comerciante, ha-
ce hincapié sélo en el aspecto de la
demanda comercial. Para explicar
la periodicidad de los mercados qui-
za deberia prestarse mayor atencidon
a la oferta. Los mercados periddicos
se componen, en general, de campesi-
nos locales que actian simultaneamen-
te como consumidores y proveedo-
res®?» 60, 70, 118, 131 1, mayoria
de estos proveedores menores y de
tiempo parcial, son moviles porque
cargan con los costos iniciales de
transporte; pero no son itinerantes
porque sdlo sirven a un Gnico centro.
Mientras estos sean los principales
proveedores del mercado dominan-
te, los centros mercantiles tenderan
a ser periddicos, y los itinerarios re-
flejaran la frecuencia con que ellos
los abastecen (el grado de especia-
lizacién de productos). Estos mer-
cados siempre cuentan con vende-
dores itinerantes que traen bienes
de consumo producidos en otros lu-
gares y regiones. No obstante, pare-
ciera que la funcion principal de los
mercados periddicos es proveer a los
intermediarios urbanos con bienes
agricolas producidos en pequefias par-
celas individuales en vez de proveer a
los campesinos con bienes de menu-
deo. Se puede suponer, entonces, gue
los mercados periddicos desaparecen
cuando aumenta la escala de produc-
¢idn rural, y no cuandc aumenta la de-
manda para los bienes de consumo,
puesto que puede existir una demanda
relativamente alta de productos exter-
nos sin que haya mercados, como ocu-

rre en el sur de México!®® y Laos! ¢,
en donde los vendedores itinerantes
proveen a los consumidores rurales,
Asi también, puede existir una deman-
da relativamente baja de bienes de
consumo con mercados, como sucede
en algunos lugares de Guatemala'*! y
Africa’®, en donde los mercados aca-
paran productos campesinos, Por tan-
to, aunque la movilidad del comer-
ciante se relaciona, sin lugar a dudas,
con la densidad de la demanda rural,
la periodicidad de los mercados se
relaciona mas directamente con la
densidad de la oferta rural. Ambas
van de la mano casi siempre ya gue,
como todo economista sabe, la ofer-
ta y la demanda van indisolublemen-
te unidas. Pero, con la hipotesis an-
terior tal vez podamos manejar esos
casos excepcionales donde la oferta
y la demanda operan mediante cana-
les mercantiles diferentes.

La teoria del lugar central no de-
berfa presentar problema para traba-
jar con centros periodicos o comer-
ciantes itinerantes, puesto que ambos
se ubican dentro de las nociones ge-
nerales de los alcances de proveedo-
res y consumidores, lo que constitu-
ye la aportacidn mas duradera de
Stine.

La hipOtesis que plantea la rela-
cidon entre la periodicidad mercan-
til y la oferta se relaciona directa-
mente con otro problema gue apa-
rece con frecuencia. Segin R.H.T.
Smith y sus colaboradores®®: 5¢:
127-139  gse trata de saber si los iti-
nerarios mercantiles se adectan a
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las necesidades de los consumido-
res o de los proveedores. Skinner
(siguiendo probablemente a Stine! 3?)
sugirié la hipdtesis comerciante'!%,
y Smith, a su vez, siguiendo posible-
mente a Hodder y Ukwu®?, difunde
la hipétesis del consumidor'??, Ski-
nner afirma que pocos campesinos
chinos asistirian a otros mercados ya
gue podian satisfacer sus necesidades
en un solo mercado local. De aqui
él asume que los itinerarios mercan-
tiles derivan de las necesidades de los
comerciantes. Smith parece implicar
que aunque los campesines chinos no
son sociables, los africanos si lo son,
y los mercados se efectlian para faci-
litar que los consumidores puedan vi-
sitar los centros vecinos®*®. En publi-
caciones posteriores, Smith ha inten-
tado probar su hipdtesis de la siguien-
te manera: si los centros mercantiles
se ajustaran a las necesidades de los
comerciantes, existirfa un circuito
de ‘“‘vendedores viajeros’’, en el cual
se programaria cada mercado del area
para antes o después de la fecha de su
vecino maés cercano. (Esta hipotesis
se basa en Bunge??). Si, por el contra-
rio, los itinerarios sirvieran a los con-
sumidores, entonces cada mercado es-
taria rodeado por mercados con dife-
rentes fechas de tal forma que la “pro-
ximidad espacial significaria una se-
paracién temporal™ ?®, Utilizando
el andlisis del vecino-mds-cercano y
midiendo la distancia promedio entre
diferentes grados de proximidad pe-
ribdica, Smith logra confirmar par-
cialmente su hipétesis consumidora en
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24 diferentes areas del mundo, in-
cluyendo China® 2%,

No obstante, considero que sus
pruebas estén incompletas en cuanto
a su capacidad para separar los objeti-
vos de los consumidores y los comer-
ciantes. En primer lugar, aunque al-
gunos campesinos muy industriosos
estuvieran interesados en visitar diver-
sos centros que venden los mismos
productos en una semana (la posi-
cion de Skinner), también podrian in-
teresarse en visitar diferentes niveles
de centros, cada cual con diferentes
productos, en la misma semana o
por lo menos, de vez en cuando. Pero,
las pruebas de Smith no establecen
diferencias de niveles de mercados,
funciones o tamafios. En segundo lu-
gar, parece poco probable que mu-
chos comerciantes sigan el tipo de
ruta de vendedores descrita por
Smith, v menos probable adn, el que
todos los comerciantes siguieran las
mismas rutas, Estos posiblemente, al-
ternan entre diferentes niveles, com-
prandoc en unos y vendiendo en
otros. Este es el patron de comer-
ciantes africanos descrito por Scott
113. McKim®?; y Eighmy®®. Mis
aln, parece que los comerciantes
a los cuales se ajustarian los merca-
dos serian los proveedores locales
de medio tiempo, que no cubren
un gran circuito. Por otra parte, los
comerciantes profesionales trabaja-
rian entre diferentes zonas ecoldgi-
cas O regiones mercantiles®!r 134
v.gr., estarian involucrados en el
comercio de larga distancia. Por
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tanto, pareciera que al proponer
la hipotesis comerciante, Smith pro-
pone una ficeidn, y al probar la hi-
potesis consumidora, no proporcio-
na toda la informacién necesaria.

La solucién a la periodicidad po-
dria ser lo que llamé la “hipdtesis
de la mercancia’” que puede resu-
mirse asi: el itinerario de los merca-
dos se programa de tal forma que
los mercados vecinos, proveedores
de diferentes tipos de bienes pue-
den montarse en dias distintos;
éstos pertenecerian a diferentes ni-
veles de la jerarquia mercantil. El
razonamiento de esta hipOtesis es
muy sencillo: la funcidn principal
de los centros mercantiles es ser-
vir como circuitos en la redistribu-
cion de mercancias beneficiando a
consumidores y comerciantes; y pue-
den desempefiar mejor esta funcion
si los centros mayores se reiinen en
dias diferentes a los de los centros
menores. Segin han sefialado varios
investigadores de campo, incluyendo

a Smith'?®, es comin que los pro-
ductos no circulen entre centros
equivalentes: circulan entre los di-

ferentes niveles de los centros, com-
plementando asi las necesidades de
cada cual. Generalmente, segin sos-
tiene la teoria del lugar central, los
centros mercantiles de diferente ni-
vel en una jerarquia estin ubicados
proximos entre si, y no en relacion
a otros centros mercantiles del mis-
mo nivel o funcidén en la jerarquia.
Por tanto, cualquier medida de iti-
nerarios mercantiles mostrara que

la proximidad espacial implica sepa-
racion temporal.

He encontrado excelente confir-
macién directa a esta hipotesis en
Guatemala' ?' ; se adectla a la infor-
maciéon de Skinner''®, a los datos
de los mas recientes estudios sobre
itinerarios de mercados®®- 87 112,
134, 144 v no contradice los hallaz-
gos de Smith. Aln mas importante,
ilustra con coherencia la actividad
de los centros mercantiles: la mejor
prueba posibie. Los itinerarios que
ubican los centros de diferentes ni-
veles jerirquicos en diferentes dias,
permiten a los consumidores visi-
tarlos todos ({obteniendo variedad
de productos y servicios); a los co-
merciantes les permite trasladarse
entre sus centros de aprovisionamien-
to y los de menudeo; los comprado-
ftes al por mayor llevan productos
agricolas a los centros urbanos, y los
detallistas pueden renovar sus inven-
tarios de modo que no tienen gue car-
gar con bultos enormes o incompletos,
facilitando un mejor servicio en el sis-
tema de intercambio urbano-rural,

El flujo de mercancias

Puesto que hemos discutido la funcion
de la oferta mercantil, debemos men-
cionar también la literatura sobre el
flujo de mercancias elaborada por
geografos y economistas. Aunque
la mayoria de estos estudios impli-
can macroandlisis —a los que son
tan reacios los antropologos— si
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son importantes para ciertos proble-
mas vinculados al comercio. Un buen
ejemplo de esta perspectiva lo ofre-
ce W.0. Jones, quien recientemente
dirigié una investigacién muy com-
pleta sobre varios sistemas de mer-
cadeo africanos’®. Varios equipos
de investigadores en Nigeria, Sierra
leona y Kenya restringieron el
andlisis a los alimentos bdsicos y
examinaron los sistemas de merca-
deo en términos de su aproxima-
cion al *modelo de mercado per-
fecto”. Las principales imperfeccio-
nes del mercado se encontraron en
dreas de interferencia gubernamen-.
tal directa (como la junta de mer-
cadeo del maiz en Kenya) o donde
existian bloquecs a la comunica-
cion regional. Utilizando analisis de
precios, Jones desarrolld varios mo-
delos de flujos de mercancias: uno
(el sistema redistributivo), corres-
pondiente a la prediccidon general
sobre los mercados integrados en
una jerarquia de lugar ceniral; y
otro (el sistema de dos niveles), di-
ferente del anterior en cuanto los
flujos entre los centros mayores
eran irregulares y estaban débilmen-
te articulados. Jones llega a plan-
tearse que bajo condiciones de es-
casez © excedentes, el efecto del
gistema de flujos de doble nivel
sobre los precios serfa tal que “el
sistema local se caracterizaria por cho-
ques imprevisibles {en la articulacién
de precios), que causarian diversos
impactos sobre los mercados indi-
viduales”??+ P-14%  Aunque Jones
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no identifica claramente las causas
del “sistema de dos niveles” —sugi-
riendo sblo que involucra poca co-
municacion sobre informacion de
la oferfa— sus minuciosos estudios
si demuestran como medir la arti-
culacion del mercado. Sus sofisti-
cados modelos y métodos podrian
resultar de utilidad para los antro-
pdlogos dedicados a investigar mer-
cados y articulacién de precios.

Varios gedgrafos también han
desarrollado modelos de flujos de
mercancias. Al repasar los recien-
tes trabajos metodologicos en este
campo, Smith'?¢ sugiere que el
analisis de estos flujos puede pro-
porcionar los instrumentos diag-
nosticos para medir la eficiencia,
funcion y estructura de los merca-
dos. Smith y Hay'?! adelantan
que ciertas funciones mercantiles
producen tipos diferentes de flu-
jos. Hodder y Ukwu®?, Bromley*!
y Smith'?? muestran la estructura
del flujo de mercancias en sistemas
de mercadeo periodico. Aungue estos
trabajos prometen refinar el analisis
econdémico de los sistemas de mer-
cadeo, hasta la fecha parecen un tan-
to alejados de los intereses mercanti-
les de los antropologos.

LAS ESTRUCTURAS DE
MERCADEOQ COMO SISTEMAS
SOCIALES

La hipétesis de Skinner sobre la rela-
cién entre las estructuras de merca-
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deo y los sistemas sociales' ! ® resulta
de interés general para la antropo-
logia. No obstante, debido a que
pocos antropdlogos estudian los sis-
temas de mercadeo como sistemas,
sus ideas se han aprovechado muy
poco. De seguro, Mintz®? precedid
a Skinner con su nociéon de los sis-
temas mercantiles en tanto mecanis-
mos de articulacion social. Y en un
intento por establecer algunas corre-
laciones entre los sistemas de merca-
deo ciclicos, Silverman''?® discutio,
en 1959, la retroalimentacidn entre
mercadeo y estructura social. Sin
embargo, hasta la fecha ninguna de
estas ideas se ha desarrollado mucho
mas. Muchos antropdlogos las acep-
tan, pero las encuentran demasiado
obvias o sin importancia. Aunque la
nocion de que las instituciones de
intercambio determinan (o estan de-
terminadas por) el cardcter de la in-
tegracidn social no es unica, no debe
por ello restarsele todo interés: aln
nos falta mucho por entender sobre el
caracter de la integracién social en
las sociedades complejas.

El concepto de comunidad mercantil

Skinner plantea que el sistema de mer-
cadeo regular en la China tradicional
—que normalmente incluye de 15 a
25 aldeas— abarca la comunidad social
campesina, Para ello se basa en la ob-
servacion empirica y no en la teoria,
puesto que dentro del modelo del lu-

par central los sistemas menores esta-
rian vinculados a otros superiores y
cada aldea estaria orientada hacia
varios mercados, El modelo de Ski-
nner resulta totalmente aceptable en
cuanto las aldeas chinas no son siste-
mas econdmicos autonomos; solo in-
tegran la parte mas baja del sistema
econdmico, o sea, la comunidad mer-
cantil normal (de agui en adelante
denominada CMN). Resulta intrigan-
te que por lo general, el modelo de
mercado normal chino sirve Wnica-
mente a 18 aldeas (encajandc asi en
el patron K = 19). Ello indica que
en toda China un centro mercantil via-
ble requeria del apoyo de un cierto
namero de aldeas en forma tal que
existfa una proporcién relativamente
constante entre aldeas y pueblos
mercantiles. Skinner permite gran-
des variaciones en la proporciéon al-
dea-mercado durante procesos de
crecimiento, pero considera que la
estructura final en la China tradicio-
nal es el patron K = 19. Normalmen-
te, se esperarian diferentes propor-
ciones enire aldeas y mercados en
diferentes lugares, vinculados, posi-
blemente a diferencias en los patrones
de explotacién; tal vez siete aldeas
por CMN, o tal vez, sélo tres o cua-
tro. De hecho, considerando las va-
riaciones en tamano de los pueblos
y la complejidad del mundo campesi-
no, resulta bastante sorprendente ia
uniformidad del patron K = 19 en un
pais tan grande y diferente como
China. Skinner no explica esta uni-
formidad, pero cabria preguntarse
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51 acaso no responde a alguna circuns-
tancia Unicamente china.

No obstante, ain mas importante
que la forma espacial del CMN era
su contenido social. Segin Skinner,
a diferencia de la aldea, el CMN era
un tipo de microcosmos de la socie-
dad rural China. Tenia cabida para
todo tipo de transacciones carmpesi-
nas —incluyendo matrimonios, in-
tercambios del tipo “patrén-cliente”,
comunicaciones religiosas y rituales,
" asi como la mayoria de las transac-
ciones econOmicas— puesto que las
partes envueltas en todas ellas eran
miembros de la CMN. Los comercian-
tes y los integrantes de la élite, por
supuesto, mantenian vinculos fuera
de ésta, pero raras veces tenian los
campesinos necesidad de establecer
contactos fuera de ella. El limite de
la CMN constituia una verdadera fron-
tera de la sociedad campesina; es de-
cir, constituia el centro de la “peque-
fia tradicion® china.

Ha habido dos intentos para pro-
bar las nociones de Skinner sobre el
caricter de las CMN chinas, y ambos
en Taiwdn (Crissman®®; Knapp’®).
Desafortunadamente Taiwdn, tan ade-
lantada en la modernizacion mecanica,
ya no guarda mucha semejanza con
la Chira tradicional. Knapp y Criss-
man reconocen este hecho y tratan
de enfrentarlo probando explicita-
mente las propuestas de Skinner sobre
la modernizacién de la CMN. Ambos
investigadores descubrieron que por
lo regular los horizontes sociales del
actual campesino de Taiwan —en par-
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ticular, la seleccién de conyuges—
estin estructurados por su comporta-
miento mercantil, y confirmaron asi,
parcialmente, la tesis sobre la CMN
de Skinner. Sin embargo, en otros
aspectos de la modernizacion de la
CMN sus resultados difieren entre
si y respecto a la tesis original.

Knapp, quien trabajé en el norte
de Taiwan, constatd que, en general,
las comunidades mercantiles y socia-
les corresponden a la unidad adminis-
trativa del municipio (hsiahg-chen).
No encontrd evidencia alguna para
la propuesta de Skinner en términos
de que, en la medida en que aumenta
el ambito social campesino gracias a
la modernizacion econdmica, su co-
munidad cotidiana (y matrimonial)
se reduciria al nivel aldeano. Ello
sugiere que Skinner pudo haber sido
extremadamente cauteloso frente a
la capacidad de los campesinos para
bregar con sistermnas mercantiles mds
grandes y complejos. Por otra parte
Crissman —quien trabajo en el cen-
tro de Taiwan— encontrdé que la co-
munidad cotidiana y matrimonial

st se redujo, y que no habia ningin

tipo de CMN dentro de la situacidn
moderna. En general, los campesinos
visitan regularmente diferentes nive-
les de pueblos mercantiles. Llega a
sugerir que las CMN del campesino
chino, alin dentro de la China tradi-
cional, hubieran sido muy diferentes
de hallarse proximas a pueblos impor-
tantes, y que el error de Skinner fue
asumir la uniformidad de las CMN. Es
bastante convincente su argumento so-
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bre como las dreas comerciales de
las CMN cambian en tamafio (y pobla-
cién), dependiendo del status del pue-
blo en la jerarquia de lugar central;lo
cual resulta mas importante para su
tesis sobre la aglomeracidén de dreas
comerciales (supra} que para el exa-
men del concepto CMN, particular-
mente, a, partir de los hallazgos de
Knapp.

Hasta donde sé, no existe litera-
tura sobre otras pruebas del concepto
CMN. Algunos autores, como Fox*?,
han hallado 0til este concepto para
discutir la organizacion social de me-
diano alcance en sociedades comple-
jas, aan cuando Fox trabaja con en-
tidades mayores que las aldeas que
no estan formadas por el mercadeo.
Por mi parte, encuentro esta idea
util para comprender el caracter de la
organizacién municipal indigena en el
sur de México y Guatemala. Aungue
por lo regular estas unidades sociales
no apoyan ningin mercado principal
o pueblo, siempre apoyan algin tipo
de lugar central habitado, frecuente-
mente, por gentes no campesinas. Este
lugar central es escenario de intercam-
bios comunitarios, cuando menos una
vez al afio, y debido a estos intercam-
bios —tanto econdmicos como politi-
cos— las aldeas vinculadas con el cen-
tro comparten mas rasgos comunes
entre si que con otras comunidades
vecinas. También encontré mayor di-
versidad cultural en los municipios
guatemaltecos con mas de un centro
mercantil, que en aquélios con un
solo centro (Smith'?1).

El hecho de que la literatura se
ocupe tan poco de las CMN no debe
restarle importancia a este concepto,
puesto que el mundo campesino, que
normalmente incluye los mercados
posiblemente también incluye, de
igual forma, una serie de aldeas y ha-
bitantes que no son campesinos. De
la misma forma, los vinculos multi-
plejos (multistranded) entre las al-
deas descritas por Wolf**?® podrian
ser, en realidad, vinculos de la propia
CMN, la cual es relativamente limita-
da y autdénoma. Asi, el concepto CMN
plantea que aguellos antropslogos que
estdn trabajando en aldeas campesinas
dentro de sociedades complejas, posi-
blemente estén analizando una uni-
dad socioldgica equivocada,

La integracion vertical de la
comunidad mercantil

Posiblemente, el problema mdés inte-
resante dentro del tema sea la forma
como los sistemas de mercadeo invo-
lucran la articulacién de diferentes
comunidades, clases y regiones, y
cOmo ésta a su vez, afecta a la comu-
nidad y a la regién. Silverman plantea
que el mercadeo “‘ciclico’” permite a
las comunidades campesinas integrar-
8¢ econdmicamente en una region o
a la nacién, pero sin integrarse politi-
ca, social o ain psicologicamente’ ' 4.
Por su parte, Skinner ha argumentado
recientemente! 2° que si bien las CMN
81 muestran algunos aspectos de auto-
nomisa para los campesinos, estin tam-
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bién abiertas a insumos regionales y
nacionales, principalmente mediante
los comerciantes y la élite local,

Las CMN chinas se asemejarian a
una ‘“‘comunidad corporada cerrada”
solo bajo condiciones de presion ex-
trema generada por hechos externos.
Segun Skinner, la oscilacién entre
apertura y estrechez tiene poco que
ver con la “modernizacion” econdmi-
ca (como propusieron Nash®® y Wolf
149 v si tiene relacién con la situa-
¢idn general de la economia y la poli-
tica nacionales, En cuanic las CMN
son producto de las relaciones econé-
micas y politicas con el resto de la so-
ciedad, su suerte esta directamente li-
- gada al destino nacional. Y la sociedad
china, como otras muchas sociedades
campesinas, sufria sus altas y bajas
desde mucho antes de la introduccion
de transportes e industrias mecaniza-
das, los indices comunes de la moder-
nizacion.

Es significativo que la comunidad
local china CMN incluye dentro de si
a representantes de la élite. Este gru-
po relativamente pequefio desempefio
una importante funcidn en la articu-
lacidén econédémica y politica a nivel
regional y nacional. Podria conside-
rarse que el grado en que los repre-
sentantes de la élite fueron incorpora-
dos a la comunidad campesina local
—fuera aldea 0 CMN— y el grado en
que se vincularon a sucesos economi-
cos y politicos mediante mecanismos
tales como los sistemas de mercadeo,
constituirian buenos indicadores de
la integracidn regional o nacional y
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de la articulacién social. Se pensa-
ria que en regiones de poco desarro-
llo comercial y poco mercadeo, debe-
ria existir una estrecha vinculacion
entre el campesinado y la élite, a la
vez que una débil articulacion entre
los miembros de ésta separados por la
distancia. (Ejemplos de estos inclui-
rian algunos lugares de la India tra-
dicicnal y la Europa feudal). Por otra
parte, en los lugares donde se desarro-
116 el comercio mas prospero entre las
élites como en las sociedades colonia-
les orientadas a la exportacion se en-
contraria segregacion espacial entre
ésta y el campesinado segun el grado
en que las comunidades campesinas
fueran cerradas y aisladas. Ejemplos
de esto incluirian algunos lugares de
Java y Mesoamérica descritos por Wolf
147 como saciedades con la cldsica co-
munidad corporada cerrada. Asi, sélo
en economias mercantiles y locales
plenamente desarrolladas podria ha-
llarse el tipo de articulacin *‘abierta”
entre campesinado y élite, y de éstas
entre si, que Skinner describe sobre
China.

La relacién entre los lugares cen-
trales econdmicos y politicos es tam-
bién importante para la integracion re-
gional, En China no habia una corre-
lacion necesaria entre el nivel de la
jerarquia politica y el de la jerarquia
econémica de lugares centrales''®.
Esto permitia una organizacion terri-
torial de regiones administrativas bien
organizadas y separadas que no inter-
feria con una organizacioén econdmica
competitiva bien organizada, pero que
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se traslapaban, posiblemente tendien-
tes a la tipica comunidad campesina
china “abierta”. En muchos lugares
de Latinocamérica, como he sefialado
anteriormente, se observa una situa-
ciébn complementaria. Los centros
politico-administrativos son también
los principales centros comerciales.
Como consecuencia, se hallan siste-
mas ‘“solares’ débilmente articula-
dos o sistemas dendriticos en ‘“‘desa-
rrollo” —aunque en invciucidn—, am-
bos vinculados a comunidades campe-
sinas *‘cerrradas” y a la estratificacion
regional de las comunidades campe-
sinas (Smith!23:123),

Un buen ejemplo del dominio po-
litico ejercido sobre un sistema de
mercadeo es la ‘‘organizacion mer-
cantil de importacién™ en el campo
colombiano, descrita por Ortiz'®?,
En el drea donde trabajo, los merca-
dos funcionan para proveer a los cam-
pesinos con bienes producidos en o
cerca de centros urbanos, pero no
sirven para distribuir los bienes pro-
ducidos por los campesinos. Todos
los centros mercantiles principales
se encuentran en los centros politi-
co-administrativos, y los comercian-
tes itinerantes locales son intermedia-
rios “foraneos” que no pertenecen a
la comunidad campesina. Segin Or-
tiz! 92 2.410  «g] n{icleo organizati-
vo de la cadena mercantil existente
en Colombia se sitla en centros co-
merciales (y politicos) y estd adecua-
da a sus necesidades’. Tal situacidn
persiste no debido a una falta de de-
manda campesina local por un servicio

de mercadec comunal o local, sino
porque resulta mas ventajoso para los
comerciantes locales: su prestigio se
acentia si ellos son los Gnicos vincu-
los con dreas campesinas que poseen
los centros politicos y comerciales.
La organizacién mercantil para la
importacién en el campo colombiano
se parece a un sistema ‘“dendritico’
clisico, en donde el mercado sirve a
los intereses del comercio de exporta-
cién —importacion neocolonial—, y
articula muy débilmente, si acaso, a
las economias campesinas. La deta-
llada descripcién de Ortiz sugiere
que tales sistemas pueden crearse
por una retroalimentacién circular
entre comunidades campesinas ce-
rradas, la dependencia comercial de
importacion-exportacion y el domi-
nio comercial de unos pocos cen-
tros politicos. Resultaria un drea
de trabajo muy fructifera investi-
gar los diferentes vinculos entre cen-
tros politicos y econdmicos, y entre
éstos y diferentes tipos de comuni-
dades campesinas.

Las funciones de los comerciantes

Los diferentes grados en que las comu-
nidades campesinas estin abiertas al
sistema nacional podrian relacionarse
con la identidad de los intermediarios.
Un elemento importante seria los ti-
pos de vinculos entre los comerciantes
y productores campesinos y la efica-
cia para comunicarles la demanda re-
gional o nacional. El estudio de Ortiz
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1902 o5 bastante sugerente en este as-

pecto; y, aunque es un tanto vago res-
pecto de la identidad social de los in-
termediarios en el campo colombiano,
sigue siendo uno de los pocos trabajos
donde se relacionan las funciones de
los comerciantes y la estructura mer-
cantil.

Recientemente se han producide
una serie de estudios sobre ‘‘comer-
ciantes foraneos” o grupos étnicos
especiales (Cohen?”,; Fallers®7: 3%,
Morrill®* 7 ; Sinha''®; Winder' *¢). En
cada uno de ellos, estos foraneos son
los principales comerciantes mayoris-
tas de la sociedad. La mayoria estan
enclavados en comunidades separa-
das, y sus relaciones con los campe-
sinos estan, por lo tanto, restringi-
das. Pareciera que la funcién oligo-
polica especial de estos comercian-
tes —una funcién generalmente su-
pervisada por el elemento colonial
dominante— tuviera un efecto nega-
tivo en la produccién y la participa-
cibn mercantil campesina. No obs-
tante, se ha prestado poca atencion
a los efectos que producen estos gru-
pos de comerciantes sobre la econo-
mia campesina, y tampoco se ha in-
tentado vincular su presencia con los
diferentes sistemas de mercadeo o de
estratificacion. Recientemente, Mintz
ha analizado el rol de las mujeres den-
tro del comercio®?; también Mar-
shall®?, Hill** y Boserup’’. Aunque
hacen interesantes observaciones sobre
las sociedades donde las mujeres son
comerciantes prominentes, es poco lo
gue han hecho para vincular la presen-
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cia de diferentes tipos de comercian-
tes (mujeres, en este caso) con dife-
rentes tipos de sistemas de mercadeo.
Pienso gue si se perciben sélo tan po-
cas variaciones, tal vez sea debido a
que el énfasis se ha colocado sobre los
mercados campesinos, y no sobre los
sistemas econdmicos y de mercadeo.

EL DESARROLLO DE LOS
SISTEMAS DE MERCADEO

Muchas tipologias de sistemas de mer-
cadeo (Bohannan y Dalton'®; Forman
v Riegelhaupt*?®; Jones®®; Thompson
y Huies'37; Wolf'*®) sugieren una
secuencia evolutiva del desarrolio de
los mercados. La mayoria de las tipo-
logias o secuencias postuladas presu-
ponen que un cierto estado de equili-
brio del capital intensivo sers el desen-
lace final; algunos apuntan los efectos
que esto tendra sobre el comporta-

“miento econdémico y otros, los efec-

tos sobre la economia. Poca conside-
racién se presta a los cambios logra-
dos al desarrollo, en particular, de
las variaciones en estructuras de mer-
cadeo y comporiamiento mercantiles
de sistemas economicos desarrollados.
Asi, la tipica secuencia cubre senci-
llamente desde una nocién del merca-
do “primitivo” hasta alguna versién
del mercado ‘“‘moderno’. A pesar de
que esto es obviamente una insufi-
ciencia, los antropdlogos han rendi-
do su labor mas interesante sobre
el tema del mercadeo cuando traba-
jan con secuencias evolutivas.
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Las secuencias normales

Una secuencia normal considera que
los sistemas de mercadeo se desarro-
llan a partir de un simple sistema de
intercambio campesino, hasta conver-

tirse en un sistema de intercambio re-

gional con ‘“‘comercializacion’’. Contra
la negativa de muchos, se pensaria que
aparece la mano invisible de Adam
Smith: la expansién comercial seria
el inevitable resultadc del consciente
interés campesino. Una de las mas re-
cientes ¥y mejores secuencias normales
fue desarrcllada por Forman y Riegel-
haupt®?.

Propusieron cinco etapas, a partir
de una primera, de trabajo intensivo,
en donde los intercambios son sdlo
de tipo horizontal, y la feria campesi-
na local es el tipo dominante de mer-
cado, hasta una etapa de capital inten-
sivo, en donde los intercambios son
mayormente de tipo vertical, y el mer-
cado de consumidores urbanos es el
tipo de mercado predominante. Des-
cubrieron que el noreste de Brasil,
donde realizaron su trabajo de campo,
se encuentra en una ‘‘transicion criti-
ca” entre la cuarta y quinta etapa. En
esta transicion, los vinculos directos
entre los principales productores (€li-
te) y los principales mayoristas para
los centros urbanos han dislocado al
productor campesino y su sistema
mercantil local; han causado una dé-
bil articulacién entre los sectores
rurales y urbanos y una mayor margi-
nalidad del campesinado brasilefio.
Se asume, en la mayoria de las secuen-

cias normales, que los mercados nue-
vos o las mejoras en su infraestructura
producirdin mdas aperturas o una ma-
yor articulacion econdmica, con ma-
yores beneficios para todos. Esto de-
muestra que el proceso no es tan sen-
cillo y que la funcién econdémica del
productor campesino y de los comer-
ciantes se determina por diversas va-
riables; y la principal posiblemente sea
sus vinculos con los principales mayo-
ristas del sistema de mercadeo. Sin
embargo, es imposible delimitar el no-
reste bragilefio a una sola “etapa’. A
partir de su descripcién, les conven-
dria cambiar de su secuencia normal
al analisis de imperfecciones del mer-
cadeo, como sugirié Frank®?, al argu-
mentar que el problema brasilefio es
el de una masa urbana que posee in-
tereses econdmicos fuera de su propia
economia. En otras palabras, esta re-
gién podria estar en una “etapa” co-
min solo a los paises subdesarrollados
vinculados a las economias de paises
desarrollados mediante las exportacio-
nes de materias primas, .

Las secuencias anormales

La mayoria de las secuencias anorma-
les proceden de Polanyi'®?, quien
argumenté que los primeto mercados
no evolucionaron de economias inter-
nas. La secuencia mas popular plantea
gque surgieron de encrucijadas cultura-
les, y generalmente, del comercio en-
tre diferentes zonas ecoldgicas, o eco-
nomias locales (Hodder®®' *?; Mei-
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lassoux®®+ °?), Desde esta perspec-
tiva, se considera que los mercados se
desarrollaron junto a rutas de carava-
nas o de comercio a larga distancia,
fuera de poblados, e incluian un ma-
yor intercambio de productos exdti-
cos que domésticos. En general, las
partes envueltas en tales transacciones
serfan forasteros, libres de los vincu-
los sociales de reciprocidad que cons-
irifien a las comunidades locales. Los
datos —bastante voluminosos en la
actualidad— sobre los origenes de los
mercados en Africa®® fundamentan
esta tesis,

Uno de los mejores estudios his-
toricos sobre la evolucién mercantil
en Africa es el de Good*’, quien es-
tudié la region Ankole de Uganda.
Los primeros centros mercantiles de
la region fueron depdsitos para la dis-
tribuciéon de la sal y el hierro para
el comercio a larga distancia. Sin em-
hargo, estos centros mercantiles rela-
tivamente importantes no estimularon
el desarrollo de sistemas de mercadeo
internos, pues durante siglos los cen-
tros de la sal y el hierro existieron sin
provocar ningln efecto importante so-
bre las instituciones de intercambio lo-
cal, El mercadeo local evoluciono sdlo
después de la colonizaciéon britanica
de la region. Los britdnicos constitu-
yeron mercados locales en forma muy
sencilla creando un grupo de demanda
improductiva, y estimulando la oferta
con un impuesto doméstico. No trans-
formaron el terreno de la noche ala
manafia, pero en un periodo de 30
afios surgieron varios mercados locales
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ademds del mercado “impuesto’ por
los britanicos en su cenfro adminis-
trativo. Con la ayuda del transporte
mecanizado promoviendo la demanda
externa para los productos de Ankoie,
se expandid el sistema mercantil en
unas cuantas décadas. En la actuali-
dad, éste se parece a los sistemas de
las llamadas economias ‘‘campesinas”,
8i no fuera por ese detailado estudio
histérico, podria pensarse que el
sistema surgio de la economia campe-
sina local; o si se prefiere la secuencia
anormal, que surgié del comercio a
larga distancia.

El problema de los origenes

Una de las premisas de la secuencia
normal es que el mercadeo evoluciona
a partir del intercambio horizontal en-
tre campesinos hasta alcanzar un inter-
cambio vertical rural-urbano con in-
tensificacion simple: los adelantos tec-
nolbgicos acarrean una mayor divi-
gion del trabajo, una mayor produc-
¢ion de excedentes y el comercio cre-
ce a pasos agigantados, Quienes postu-
lan dicha secuencia aparentemente se
impresionan por los muchos sistemas
orientados hacia los campesinos, apa-
rentemente auténomos, tales como los
descritos por Beals®, Fox'?%, Mi-
kesell’! y Sinha!!®. Sin embargo, no
hay garantia para la premisa de que
éstos sean sistemas primitivos que
marcan una etapa temprana, o alin de
gue sean autdnomos. En todos los
casos anteriores hay contacto con
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bienes producidos y distribuidos desde
centro urbanos, cuando no con los
centros mismos. Y, en algunos casos,
puede argumentarse que el sistema de
intercambio horizontal ha sido un
efecto del sistema vertical de inter-
cambio, pues aun cuando los merca-
dos campesinos no proveen directa-
mente a los centros urbanos, si sur-
ten a los campesinos que a su vez,
proveen a los centros.

Aunque ciertamente, existen ca-
sos de mercados campesinos indepen-
dientes y auténomos, todavia resulta
dificil comprender como se diferen-
ciaron y se organizaron jerarquicamen-
te en sistemas de mercadeo propios,
esto es, sin ningin estimulo exterior.
Puede que no haya habido nada nove-
doso sobre intercambio mercantil en
el mundo a pesar de los reclamos de ia
escuela de Polanyi. De hecho, es im-
ponente la evidencia en contra de la
posicién que sostiene que el “‘princi-
pio de mercado’ se restringe sdlo a
las economias capitalistas desarrolla-
das (Cancian®**; Cook?®; Deans®?;
Jones® ® ; Miracle® %+ %%),

Sin embargo, posiblemente si
hubo algo radicalmente nuevo sobre
los sistemas de mercadeo organizados
jerarquicamente. Por otra parte, la
secuencia anormal que relaciona el
surgimiento de sistemas de merca-
deo- con las rutas comerciales de
larga distancia no provee tampoco,
una fuerza motivadora para los sis-
temas comerciales domésticos orga-
nizados, como lo demuestra el caso
de Uganda.

El hecho de gue la mayoria de los
sistemas mercantiles campesinos se en-
cuentren en sociedades altamente es-
tratificadas constituye una importan-
te variable ignorada por ambas teo-
rias. De aqui podria postularse que
mientras el ‘“mercadeo™ ocurre espo-
radicamente en todo tipo de socie-
dad, los ‘‘sistemas de mercadeo” s0-
lo surgen en sociedades estratifica-
das con una clase distintiva de pro-
ductores de bhienes no comestibles.
Asi, puede que el mercadeo no sea
necesariamente *‘instituido’ pero los
sistemas de mercadeo si estin ins-
tituidos, sin lugar a dudas, por la
estratificacion clasista. Esta perspec-
tiva sobre la evolucién de los siste-
mas de mercadeo favorece un proce-
so de intensificacién mediante la pe-
netracion ‘‘de arriba hacia abajo™ en
vez de una intensificacidon “de abajo
para arriba’. El sistema estaria insti-
tuido por una clase dominante que
requiere de una regular y eficiente
provision de alimentos. Las élites o
los gobernantes no necesariamente
renuncian al control de la economia
cuando instituyen los mercados, pues-
to que al controlar los lugares, condi-
ciones y medios del intercambio, per-
miten al campesino volverse un pe-
quefic capitalista y competir con
ofros campesinos sin temer ellos
esta competencia econdmica. De he-
cho, el mercadeo aparece como un
medio mas barato y eficiente para re-
cabar impuestos, y el capitalista cam-
pesino probablemente produce mas
para: el Estado que sus antepasados
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que tributaban. Ciertamente, toda
la evidencia recabada hasta la fecha
indica que la mayoria de los sistemas
de mercadeo estan controlados por al-
gun tipo de autoridad politica. Asi,
parece gue el Estado antecede y es una
condicion para los sistemas de merca-
deo, cuando no para el intercambio
mercantil.

El atractivo de esta teoria sobre
2l desarrcllo de los sistemas de mer-
cadeo es que concuerda con €l con-
senso actual, que plantea que los
campesinos s60lo intensificaran su
produccién y se especializaran si se
ven obligados a hacerlo, esto es, si
“una élite extrae por la fuerza los
‘excedentes’  (Wolf'*®). A pesar
de Adam Smith, usualmente los
beneficiarios principales de la pro-
duccidén intensificada y la especiali-
zacién campesinas, no son los cam-
pesinos®?- '91: 19% Otro aspecto
atractivo de separar la evolucién de
los sistermnas de mercadeo de las teo-
rias sobre los origenes del comercio
o “el mercado”, es que ello sugiere
un tipo de relacién peculiar, entre el
comercio, el mercadeo y el Estado.
Podria visualizarse el desarrollo de
la secuencia del sistema de merca-
deo en la forma siguiente, Ante la
escasez de algiin recurso, se estable-
ce el comercio de larga distancia, que
provee una base de poder facilmente
capturable o controlable por algunos
elementos de la sociedad. En socie-
dades con un control limitado sobre
la logistica de transportes y comunica-
ciones, controlar el comercio proba-

blemente resulta mas facil que contro-
lar los medios de produccion. Asi,
sobre esta base de poder se desarro-
la un Estado, que luego alimentara
con impuestos el poder y el status de
sus  gobernantes. Recientemente
Kottack’® y Rathje'°® han propues-
to esta secuencia para explicar los
origenes de ciertos estados. El mer-
cadeo doméstico, con una jerarquia °
determinada por la ubicacion de la -
elite, quedaria establecido cuando
el poder estatal sobre diversas regio-
nes fuera lo suficientemente seguro
como para gue el Estado se interesa-
ra en estimular la produccidén locat,
tanto por especialistas que produje-
ran para €l comercio de larga distan-
cia controlado estatalmente, como
por los campesinos gque aprovisiona-
rian a los primeros. Este parece que
fue el patron de desarrollo de los
sistemas de mercadeo en muchas
colonias britdnicas de Africa®?: 11%:
138 v en las colonias espaiolas
mesoamericanas’ !’ '?%, Después de
todo, el desarrollo econdmico de las
colonias probablemente difiere poco
del desarrollo econdmico de otras
sociedades estratificadas excepto por-
que en los primeros el mercado “a
larga distancia®’ estd asegurado.

La evolucion de los lugares centrales

Debido a que la teoria del lugar cen-
tral es bdsicamente una teoria de re-
laciones fijas, pocos gedgrafos se han
ocupado de la evolucion del lugar cen-
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tral. Uno de los pocos modelos sobre
el desarrollo del lugar central fue pro-
puesto por Skinner'!®, Asumié una
secuencia normal, es decir, que el mer-
cadeo ocurre primeramente entre pe-
querios centros campesinos ¥y que el
sistema articulado evoluciona con el
aumento demogrifico, la mayor di-
visidén del trabajo y la “‘comercializa-
cién”. Propone, especificamente, la
siguiente secuencia: regiones de poca
poblacion poseen unos cuantos mer-
cados pequenos, espaciados ordena-
damente., Segin se relacionan estos
elementos, los centros primero cre-
cen, luego afiaden dias a sus itinera-
rios; finalmente, surgen nuevos mer-
cados, mds pequefios, entre los mds
viejos, mientras el primer grupo asu-
me funciones mas importantes para
servir al nuevo grupo. El modelo de
Skinner enfrenta la misma critica que
todos los modelos de “‘intensifica-
cién’ de mercados campesinos. Sin
embargo, la mayoria de sus hipdte-
sis sobre las etapas de crecimiento
no se ven afectadas por la premisa
de la secuencia normal.

Dos de sus hipdtesis son parti-
cularmente relevantes para el proble-
ma del desarrollo de los “‘sistemas’ de
mercadeo:

a) con la intensificacion, los pe-
queiios mercados campesinos
asumen funciones de niveles
superiores; y

b) que la introduccion, del trans-
porte mecanizado desvia el pa-

tron de intensificacion, de tal
forma que las dreas mercanti-
les se vuelven mas grandes de
lo gue eran en la fase tradicio-
nal “‘intensiva’.

La primera hipdtesis ofrece un me-
canismo para la evolucién de la jerar-
qguia del lugar central; la segunda su-
giere que la modernizacién causara
una decadencia de los centros mas pe-
quefios y del mercadeo periddico.

Recientes estudios historicos sobre
el crecimiento mercantil demuestran
la validez de la primera hipOtesis bajo
diversas circunstancias, aunque tam-
bién se ha encontrado que los centros
principales siempre anteceden a los
centros mercantiles menores o cam-
pesinos. Schwimmer'!? y Good*’
encontraron que los centros peque-
fios si asumian funciones mas impor-
tantes con la intensificacion del sis-
tema de mercadeo, atn cuando el es-
timulo inicial para el desarrcllo wi-
niera de un anterior ceniro urbano,
o de ‘“‘arriba hacia abajo”. En la re-
gion de Ghana descrita por Schwi-
mmer, la primera funcién importante
asumida por un mercado campesino
fue el mayoreo; mas tarde aparecieron
otros establecimientos. Eighmy en-
contrd un patréon de desarrollo pare-
cido en Nigeria®® . Propone un patrén
de desarrollo de difusién-estimulo a
partir de un primer centro mayor,
favoreciendo asi un modelo de desa-
rrollo de “‘arriba hacia abajo”’, aunque
su justificacién es simplemente gque
la “comercializacién™ sigue unz via
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de difusion. Al estimular el desarro-
llo mercantil en Nigeria, asume, con
Singh'!* que los lugares iniciales tie-
nen oporitunidades para su creci-
miento a largo plazo, y seguiran sien-
do los centros mas grandes del siste-
ma. Crissman®® y Smith'** también
descubrieron que los centros inicia-
les usualmente continiian siendo los
principales en una jerarquia de lugar
central en desarrollo, y que éstos co-
menzaron siendo importantes centros
politico-administrativos y no merca-
dos campesinos.

En términos generales, los datos
de Crissman también apoyan la se-
gunda tesis de Skinner, aun cuando
en Taiwin la modernizacion en
el transporte provocd el crecimien-
to de centros mayores {no periodi-
cos) muy distanciados. Sin embar-
go, la coincidencia entre el inmen-
so crecimiento demografico y la mo-
dernizacion del transporte en Taiwén
{en donde nunca hubo mercados
periddicos), produjo un patron ge-
neral de crecimiento del lugar cen-
tral v no una intensificacién segui-
da de la decadencia de lugares meno-
res. La investigacion de Crissman ilus-
tra el problema y a la vez comprueba
la segunda tesis de Skinner. Posible-
mente, la mayoria de las regiones
en desarrollo mostrarfan una mez-
cla de intensificacion y comercia-
lizacién, dado que la moderniza-
cion del transporte se asocia, por
lo regular, con altos niveles de cre-
cimiento demogrifico. Podria argu-
mentarse, de hecho, que el efecto

N.A. 19

demogréfico de las mejoras en el
transporte (que disminuye la mor-
talidad producida por hambrunas
locales) eliminarfa el efecto del
transporte sobre el desarrollo mer-
cantil.

Plattner' °® propone un mode-
lo “‘especial” para la evolucidén del
lugar central en regiones coloniza-
das. Comienza sin mercados perio-
dicos, pero con un centro politi-
co-administrativo urbano. La comer-
cializacion se difunde por el 4rea ru-
ral mediante el estimulo de vendedo-
res urbanos itinerantes al servicio de
los campesincs. Plantea que los mer-
cados periddicos se desarrollarian
cuando la demanda rural esté sufi-
cientemente concentrada para ga-
rantizar un servicio mas regular.
Este parece ser un modelo apropja-
do para el desarrollo de mercados
en Chiapas donde precisamente se
estin desarrollando centros rura-
les (Howry®?) y para la vecina Gua-
temala. No obstante, en este Gltimo
caso, en donde los mercados perio-
dicos se desarrollaron mds tempra-
no (Smith!%*), parece que la fuer-
za motivadora fue la demanda ur-
bana de preductos rurales ¥y no a
la inversa. Los mercados surgieron
como centros de mayoreo que ali-
mentaban a las ciudades. Por otra
parte, en tiempos recientes han
aparecido varios pequenos merca-
dos de campesinos-consumidores.
Esta nueva etapa se vincula al au-
mento de la dependencia campe-
sina respecto del trabajo asalaria-
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do en las plantaciones, como re-
sultado de los insuficientes recur-
sos rurales. Campesinos que anterior-
mente fueron relativamente auto-
suficientes ahora buscan fuentes
externas de ingresos que gastan en
los nuevos centros  orientados
a los consumidores.

A primera vista, la secuencia
anormal propuesta por Plattner
y Smith, comenzando con un cen-
tro urbano y evolucionando hacia
un sistema de mercadeo campesino,
podria parecer propia sdlo para si-
tuaciones coloniales especiales. De
hecho, ésta es la posicién asumida
por Plattner (comunicacidon perso-
nal), quien argumenta gque una se-
cuencia de intensificacién normal
seria mas apropiada para sociedades
no coloniales como Inglaterra, Fran-
cia, Alemania, Japén, China. Mi po-
sicibn personal es que, en general,
el intercambio urbano entre pro-
ductores de comestibles y no co-
mestibles estimula las jerarquias
de lugar central y los sistemas de
mercadeo campesinos. Estos siste-
mas aislados de la demanda urbana
constituyen casos ‘‘especiales™, si
es que llegan a ocurrir. Hasta la
fecha, sin embargo, la evidencia no
es final.

Otras investigaciones sobre la
evolucién del lugar central, atentas

a las implicaciones sociales y econé-
micas de los diversos modelos descri-
tos aqui podrian conducir, eventual-
mente, a un modelo general de la
evolucion de los mercados capaz de
enfrentar los problemas ain no re-
sueltos sobre los origenes de este
fendémeno.

CONCLUSION

Este articulo se diseid pensando que
al estudiar los desarrollos de una dis-
ciplina hermana se estimularfa a los
antropdlegos a producir investigacio-
nes mas interesantes y elaboradas so-
bre los sistemas de mercadeo. Aunque
debemos aprender bastante de los
gedgrafos €condmicos sobre los sis-
temas mercantiles, no deberiamos
dejarles todo el campo de las inves-
tigaciones. La perspectiva singular de
la antropologia puede relacionar los
sistemas sociales y econdémicos con
los abstractos modelos locacionales
de la geografia. Pero, sin el contex-
to regional que proporcionan los mo-
delos geograficos, los estudios antro-
polégicos sobre mercadeo no aiiadi-
rin nuevos datos respecto a los de-
terminantes econémicos del compor-
tamiento campesino.
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